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ВВЕДЕНИЕ 

 

Предпринимательство в настоящее время является одним из 

важнейших секторов экономики большинства современных стран. 

Создание предпринимателями новых бизнесов повышает эффектив-

ность национальных экономик, усиливает рыночную конкуренцию, 

способствует экономическому росту, повышает уровень занятости и 

создает социальную стабильность. Значение предпринимателей осо-

бенно возрастает в периоды экономических кризисов, поскольку они 

способны лучше адаптироваться к изменениям рыночных условий 

[14, 32, 67, 77, 100]. Именно предприниматели являются владельцами 

около 93 % нефинансовых компаний в Европейском Союзе и других 

экономически развитых странах, в них занято около половины эконо-

мически активного населения.  

Предпринимательский сектор экономики способен эффективно 

реагировать на возникающие проблемы, в том числе во время эконо-

мических кризисов, порождающих высокий уровень нестабильности 

рынков [50]. По сравнению с более крупными компаниями предпри-

ниматели могут гибко и быстро подстраиваться под изменения окру-
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жающей среды [73]. Работа [4] обращает внимание на следующий фе-

номен: если раньше экономическая политика предусматривала созда-

ние крупных концернов, в том числе при государственном участии, то 

в настоящее время больше внимания уделяется партнерству между 

средними и малыми предпринимателями и государством.  

Таким образом, имеется настоятельная потребность в ускорен-

ном росте предпринимательского сектора большинства стран, осо-

бенно развивающихся. Этот рост требует понимания факторов, 

влияющих на деятельность предпринимателей, и особенно на стиму-

лирование появления новых предпринимателей в национальных эко-

номиках [1, 2]. Поэтому среди насущных вопросов развития совре-

менного предпринимательства выступает определение резервов роста 

предпринимательского сектора в современных странах. 

Научные исследования, например [6, 74, 116], показали сущест-

венные различия между мужчинами и женщинами, создающими но-

вые бизнесы. При этом количество женщин, начинающих предпри-

нимательскую деятельность в последние десятилетия, значительно 

выросло [11, 54]. Поэтому одной из главных целей органов государ-

ственного управления как в развитых, так и в развивающихся странах 

является разработка и реализация мероприятий, обеспечивающих эф-

фективную гендерную политику в области развития предпринима-

тельства. Учитывая это, одной из наиболее актуальных научных про-

блем можно считать изучение сложившихся гендерных различий в 

мотивах создания людьми собственных бизнесов и деятельности 

предпринимателей [19, 66, 104], то есть изучение особенностей пред-
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принимательства, характерных для женщин и мужчин [23, 27, 42]. 

Именно этим аспектам предпринимательства посвящена настоящая 

монография. 

Развитие предпринимательства в Российской Федерации нача-

лось в 90-х годах XX века в процессе формирования рыночной эко-

номики. Концептуальные основы предпринимательства базируются 

на Конституции, Гражданском кодексе и федеральных законах, а так-

же принимаемых в соответствии с ними иных нормативных правовых 

актах Российской Федерации. 

Конституция России определяет основы рыночной экономики в 

стране и закрепляет права всех граждан страны на свободное исполь-

зование своих способностей и имущества для предпринимательской 

деятельности, свободное распоряжение своими способностями к тру-

ду, свободное передвижение и выбор места жительства, свободное 

перемещение товаров, услуг и финансовых средств, а также на интел-

лектуальную собственность. 

Непосредственно с предпринимательской деятельностью связа-

ны следующие аспекты правового регулирования, нашедшие отраже-

ние в Конституции:  

– единство экономического пространства, свободное движение 

товаров и финансовых средств, поддержка конкуренции, свобода эко-

номической деятельности, а также защита всех форм собственности 

(статья 8); 

– свободное использование способностей и имущества для 

предпринимательской деятельности, за исключением деятельности, 
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направленной на монополизацию и недобросовестную конкуренцию 

(статья 34); 

– неприкосновенность частной собственности, право владения, 

пользования и распоряжения ею как единолично, так и совместно с 

другими лицами. Отчуждение имущества для государственных нужд 

может быть произведено только при условии предварительного и 

равноценного возмещения (статья 35); 

– использование земли и других природных ресурсов осуществ-

ляется их собственниками свободно (статья 36); 

– право свободно распоряжаться своими способностями к труду, 

выбирать род деятельности и профессию (статья 37); 

– право на интеллектуальную собственность (статья 44); 

– право на возмещение государством вреда, причиненного неза-

конными действиями (или бездействием) органов государственной 

власти или их должностных лиц (статья 53). 

Гарантии предпринимательства обеспечиваются также закреп-

ленными в Конституции неимущественными правами. Например, 

правом на неприкосновенность частной жизни и правом на коммерче-

скую тайну.  

Более подробно правовой статус предпринимательской деятель-

ности сформирован в Гражданском кодексе и федеральных законода-

тельных актах. При этом государство обеспечивает предпосылки 

функционирования всех участников предпринимательской деятельно-

сти. К государственному регулированию на федеральном уровне от-

носятся вопросы установления правовых основ единого рынка; фи-
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нансовое, валютное, кредитное, таможенное регулирование, денежная 

эмиссия, основы ценовой политики; вопросы судоустройства, граж-

данского, гражданско-процессуального и арбитражно-процессуального 

законодательства, правового регулирования интеллектуальной собст-

венности, а также установления налогов и сборов. Свобода экономи-

ческой деятельности предполагает возможность для людей выбрать 

сферу приложения своих способностей, имущества, чтобы реализо-

вать свой творческий потенциал, знания, умения, навыки. Они могут, 

например, работать на основе трудового договора и не брать на себя 

риски и ответственность, характерные для предпринимательской дея-

тельности. Сущность свободы предпринимательской деятельности за-

ключается в возможности выбора: 

– вида и формы предпринимательства; 

– сферы деятельности; 

– территории деятельности; 

– организационно-правовой формы предпринимательства. 

При этом реализуются следующие аспекты предприниматель-

ской деятельности: 

– привлечение трудовых, материальных, финансовых и иных ре-

сурсов, необходимых для осуществления деятельности; 

– производство и реализация товаров и услуг, своей деятельно-

сти на рынке; 

– управление своим бизнесом; 

– право на получение и распределение полученных доходов и 

прибыли. 
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Предприниматели (физические и юридические лица) могут со-

вмещать различные виды деятельности, если на этот счет нет ограни-

чений в законе или в учредительных документах. Граждане реализу-

ют свободу предпринимательства, действуя самостоятельно в качест-

ве индивидуальных предпринимателей или создавая коммерческие 

организации – юридические лица. В любом случае имущественной 

основой такой деятельности является частная собственность – граж-

дан и юридических лиц. 

Выбор территории, на которой предприниматели регистрируют 

свою деятельность, определяется к моменту подготовки необходимых 

документов для регистрации. Так, юридическое лицо должно регист-

рироваться по месту нахождения постоянно действующего исполни-

тельного органа. А индивидуальный предприниматель регистрируется 

в налоговом органе по месту своего жительства. Государство гаран-

тирует единство экономического пространства, свободное перемеще-

ние товаров, услуг и финансовых средств. Всякие ограничения пере-

мещения товаров по территории страны, запреты местными органами 

власти на ввоз или вывоз товаров с их территории, например сельско-

хозяйственной продукции, противоречат Конституции. 

Выбор организационно-правовой формы предпринимательства 

ограничивается перечнем, установленным законодательством. Юри-

дическим лицом считается организация, имеющая обособленное 

имущество и отвечающая им по своим обязательствам, способная от 

своего имени приобретать и осуществлять гражданские права и обя-

занности, а также быть истцом и ответчиком в суде. 
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Юридическое лицо может быть создано на основании решения 

учредителя (учредителей) об учреждении юридического лица. В слу-

чае учреждения юридического лица одним лицом решение принима-

ется учредителем единолично. В случае учреждения юридического 

лица двумя и более учредителями указанное решение принимается 

ими единогласно. В решении об учреждении юридического лица ука-

зываются сведения об учреждении юридического лица, утверждении 

его устава, о порядке, размере, способах и сроках образования иму-

щества юридического лица, об избрании органов управления. 

Действующее в Российской Федерации законодательство, и в 

частности Федеральный закон от 24 июля 2007 года № 209-ФЗ  

«О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской 

Федерации», определяет критерии отнесения к малому и среднему 

предпринимательству хозяйствующих субъектов. При этом необхо-

димо отметить, что хозяйствующими субъектами в соответствии с 

Федеральным законом от 26 июля 2006 года № 135-ФЗ «О защите 

конкуренции» являются коммерческие и некоммерческие организа-

ции, осуществляющие деятельность, приносящую им доход, а также 

индивидуальные предприниматели и иные физические лица, не заре-

гистрированные в качестве индивидуальных предпринимателей, но 

осуществляющие профессиональную деятельность, приносящую до-

ход, в соответствии с федеральными законами на основании государ-

ственной регистрации или лицензии. 

Обязательным условием отнесения к субъектам малого и сред-

него предпринимательства является их регистрация в соответствии  
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с законодательством Российской Федерации, и в частности с требо-

ваниями закона от 8 августа 2001 года № 129-ФЗ «О государствен-

ной регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринима-

телей». 

Юридические лица и индивидуальные предприниматели, отне-

сенные к субъектам малого и среднего предпринимательства, в зави-

симости от численности работников подразделяются на средние 

предприятия и малые предприятия. В составе малых предприятий вы-

деляются микропредприятия. Критерии отнесения к этим размерным 

категориям следующие. Среднесписочная численность работников за 

предшествующий календарный год не должна превышать следующих 

значений: 

– от ста одного до двухсот пятидесяти человек для средних 

предприятий; 

– до ста человек для малых предприятий; 

– до пятнадцати человек для микропредприятий. 

Кроме предельной численности, законодательно устанавлива-

ются также критерии предельной выручки для каждой из указанных 

размерных категорий. Так, в настоящее время действуют критерии, 

определенные Постановлением Правительства от 13 июля 2015 года 

№ 702 «О предельных значениях выручки от реализации товаров (ра-

бот, услуг) для каждой категории субъектов малого и среднего пред-

принимательства». В соответствии с этим постановлением предель-

ные значения выручки от реализации товаров (работ, услуг) за пред-
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шествующий календарный год без учета налога на добавленную 

стоимость составляют: 

– для микропредприятий – 120 млн руб.; 

– для малых предприятий – 800 млн руб.; 

– для средних предприятий – 2 млрд руб. 

Причем категории субъектов малого или среднего предприни-

мательства пересматриваются в случаях, если имеет место невыпол-

нение этих предельных значений в течение трех календарных лет, 

следующих один за другим. 

В настоящей монографии рассмотрены принципы и концепции 

создания взрослыми людьми (в возрасте от 18 до 64 лет) собственных 

бизнесов, особенности предпринимательской деятельности в совре-

менных национальных экономиках, а также уровень развития бизнеса 

в различных странах. В качестве исходной информации были исполь-

зованы итоги опросов взрослых людей (в том числе являющихся 

предпринимателями), проведенных в соответствии с проектами Гло-

бального мониторинга предпринимательства за последние годы, а так-

же результаты отечественных и зарубежных научных исследований, 

описанные в научных публикациях.  

Представленные в монографии материалы могут быть использо-

ваны для разработки научно обоснованных рекомендаций по даль-

нейшему развитию предпринимательства в России и в ее регионах, 

повышению роли этого сектора национальной экономики на основе 

анализа закономерностей и тенденций, характерных для сегодняшне-

го уровня функционирования субъектов малого и среднего предпри-
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нимательства. Без понимания этих особенностей невозможно реше-

ние задач поддержки предпринимательства со стороны федеральных, 

региональных и муниципальных органов власти, оказания организа-

ционной, финансовой, инфраструктурной, информационной помощи, 

а также создания необходимых институциональных условий эффек-

тивной работы предпринимательских структур.  

 



 

 

 

 

 

 

Глава 1 
 

МОТИВАЦИЯ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ 
 

Как мужское, так и женское предпринимательство не только иг-

рает существенную роль в экономиках современных стран, но и пред-

ставляется важным для развития личности предпринимателя [35]. 

Развитие предпринимательства требует рассмотрения мотиваций муж-

чин и женщин, принимающих решения о создании своих собственных 

бизнесов. Предпринимательская мотивация отражает их стремление  

к саморазвитию, созданию нового, основанное на внутреннем им-

пульсе [44]. При этом предполагается, что все человеческие действия 

являются результатом как мотивации людей, так и когнитивных фак-

торов, к которым относятся способности, интеллект и навыки [72]. 

Внешние факторы, а именно состояние национальной экономики, дос-

тупность финансовых средств, государственное регулирование, ры-

ночные условия, также оказывают существенное влияние на решение 

стать предпринимателем. По мнению ряда исследователей [57, 98], 

именно мотивация имеет наибольшее значение при проявлении пред-
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принимательской активности. Необходимо отметить, что мотивация 

влияет на построение стратегии и, соответственно, на успех созданно-

го бизнеса [49]. При этом под успехом имеется в виду тот факт, соот-

ветствует ли бизнес ожиданиям предпринимателя. 

Мотивация оказывает большое влияние на поведение предпри-

нимателей в процессе их деятельности [15, 58], в том числе на укреп-

ление устойчивости своего бизнеса и создание конкурентных пре-

имуществ на рынке. 

Предпринимательские мотивации могут изучаться на основе 

различных научных теорий, в том числе теории предпринимательст-

ва [20, 64, 112], теории мотивации и стимулирования [24], теории 

личности и карьеры [53], социальной теории [92], а также психоло-

гии [87].  

За последние годы ученые много внимания уделили исследова-

нию мотивации людей, принимающих участие в предприниматель-

ской деятельности. В качестве наиболее важных работ, посвященных 

вовлечению населения различных стран в предпринимательство, по 

указанной тематике можно выделить публикации [9, 41, 114]. Необ-

ходимо отметить, что в этих исследованиях основное внимание уде-

ляется таким видам мотивации, как добровольная и вынужденная.  

Безусловно, многие люди в качестве причин для начала бизнеса 

приводят следующие мотивы – желание обеспечить себе и своей се-

мье экономическую безопасность, улучшить благосостояние и полу-

чать более высокие доходы [103]. 
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Ряд научных исследований продемонстрировали связь между 

предпринимательской деятельностью членов семьи и вероятностью 

того, что дети и внуки будут создавать собственный бизнес [25, 101]. 

По мнению [96], эта тенденция наиболее выражена в мотивации муж-

чин, которые в процессе проведенного опроса указывали в качестве 

примера для начала бизнеса своего отца, дедушку или дядю. 

Еще одним упоминаемым в публикациях мотивом предприни-

мательства является необходимость зарабатывать на жизнь, обуслов-

ленная трудностями трудоустройства в качестве наемных работников 

[12, 61]. 

Большинство научных исследований, посвященных мотивации 

предпринимателей, относятся к экономическому контексту, игнори-

руя общественные и социальные аспекты, например такой, как жела-

ние изменить окружающий мир к лучшему. Этот мотив, наряду с по-

требностью предпринимателей в повышении своего статуса, самореа-

лизации и демонстрации своих достижений, рассмотрен в статьях  

[65, 120]. 

Как указывалось выше, исследованиям добровольного и вынуж-

денного предпринимательства в предыдущие годы уделялось значи-

тельное внимание. Вместе с тем эта дихотомия не может в полной ме-

ре отражать мотивацию начинающих предпринимателей, создающих 

новые бизнесы. Учитывая данное обстоятельство и исходя из анализа 

публикаций, далее рассматриваются два подхода к оценке мотивации 

мужчин и женщин. 
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Первый подход связан с четырьмя общими социальными моти-

вами людей, считающих целесообразным начать предприниматель-

скую деятельность: 

– изменение окружающего мира к лучшему; 

– улучшение благосостояния и получение более высоких доходов; 

– продолжение семейных традиций; 

– необходимость зарабатывать на жизнь. 

В качестве исходной информации в процессе нашего исследова-

ния использовались данные, приведенные в проекте Глобального мо-

ниторинга предпринимательства [48]. В указанном проекте представ-

лены в том числе значения показателей, характеризующих мотивацию 

граждан, как участвующих в создании нового бизнеса, так и желаю-

щих начать эту деятельность в ближайшее время. При этом по каж-

дому из указанных выше вариантов мотивации в проекте Глобального 

мониторинга предпринимательства приведены значения удельных ве-

сов опрашиваемых ранних предпринимателей в общем их количестве. 

Отметим, что опрашиваемые предприниматели могли одновременно 

выбрать не только один, но и больше вариантов ответов.  

В проекте Глобального мониторинга предпринимательства за 

2019 год приведены соответствующие данные по 50 странам. Геогра-

фическое расположение этих стран разнообразно. Информация пред-

ставлена по 21 европейской стране, двум североамериканским стра-

нам, восьми латиноамериканским странам, 14 азиатским странам, че-

тырем африканским странам и Австралии. По уровню доходов насе-

ления эти страны подразделяются следующим образом: высокие до-
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ходы достигнуты в 33 странах, средние доходы отмечались в 12 стра-

нах, низкие доходы – пяти странах. Отметим, что в процессе реализа-

ции проекта Глобального мониторинга предпринимательства в каж-

дой из стран проводился опрос не менее двух тысяч начинающих 

предпринимателей. 

В процессе работы нами проверялись следующие три гипотезы: 

– первая гипотеза – значения показателей, характеризующих 

каждый из вариантов предпринимательской мотивации, существенно 

отличались по рассматриваемым странам; 

– вторая гипотеза – значения каждого из показателей не были 

связаны с географическим расположением рассматриваемых стран; 

– третья гипотеза – значения каждого из показателей не корре-

лируют с уровнем доходов населения в соответствующих странах. 

Для проверки каждой из указанных гипотез разрабатывались 

экономико-математические модели, представляющие собой функции 

плотности нормального распределения. Такой методический подход 

основывается на выполненном ранее автором исследовании [85].  

В процессе разработки функций исходные эмпирические данные 

объединялись в группы по диапазонам изменения значений показате-

лей. Эти группы данных геометрически отображаются в виде соот-

ветствующих гистограмм. Аппроксимация данных с использованием 

функций нормального распределения осуществляется по общеприня-

тым статистическим методам. Важно отметить, что среднее значение 

рассматриваемых показателей, а также их стандартные отклонения 

для функций плотности нормального распределения отображаются  
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в самих формулах разработанных функций. Следовательно, построив 

конкретную функцию, мы без дополнительных расчетов получаем 

указанные параметры рассматриваемых показателей. 

В процессе вычислительного эксперимента нами были разрабо-

таны экономико-математические модели (функции плотности нор-

мального распределения), описывающие закономерности странового 

распределения четырех показателей, характеризующих мотивацию 

мужчин-предпринимателей и женщин-предпринимателей. Эти функ-

ции плотности нормального распределения ( y ), описывающие рас-

пределение значений (х, %) каждого из четырех мотивов людей, на-

чинающих собственный бизнес, по всем рассматриваемым странам, 

приведены ниже:  

– изменение окружающего мира к лучшему, мужчины:  

36,1636,162

2)39,421.1(

1.11.1
236,16

29,604
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.1) 

– изменение окружающего мира к лучшему, женщины: 

11,1711,172

2)03,462.1(

2.12.1
211,17

86,637
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.2) 

– улучшение благосостояния и получение более высоких дохо-

дов, мужчины: 

68,1768,172

2)51,553.1(

3.13.1
268,17

75,528
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.3) 
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– улучшение благосостояния и получение более высоких дохо-

дов, женщины: 

50,1850,182

2)11,494.1(

4.14.1
250,18

86,637
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.4) 

– продолжение семейных традиций, мужчины: 

49,1749,172

2)19,365.1(

5.15.1
249,17

57,678
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.5) 

– продолжение семейных традиций, женщины: 

73,1873,182

2)35,346.1(

6.16.1
273,18

00,625
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.6) 

– необходимость зарабатывать на жизнь, мужчины: 

49,2149,212

2)57,617.1(

7.17.1
249,21

33,833
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.7) 

– необходимость зарабатывать на жизнь, женщины: 

07,2207,222

2)40,668.1(

8.18.1
207,22

67,916
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π .  (1.8) 

Как указывалось ранее, разработанные функции позволяют ус-

тановить сложившиеся в странах средние значения показателей ран-

ней предпринимательской активности по рассмотренным видам мо-

тивации и интервалы их изменения. Они приведены в таблице 1.1: 
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средние значения – в столбце 2, а диапазоны изменения значений по-

казателей по большинству стран – в столбце 3.  

 
 

Таблица 1.1 

Показатели, характеризующие мотивацию РПА, % 
 

Вариант мотивации 
Средняя величина 

показателя 

Диапазон изменения 
показателей по 

большинству стран 

1 2 3 

изменение окружающего мира 
к лучшему, мужчины 

42,39 26,03-58,75 

изменение окружающего мира 
к лучшему, женщины 

46,03 28,92-63,14 

улучшение благосостояния  
и получение более высоких  
доходов, мужчины 

55,51 37,83-73,19 

улучшение благосостояния  
и получение более высоких  
доходов, женщины 

49,11 30,61-67,61 

продолжение семейных тради-
ций, мужчины 

36,19 18,70-53,68 

продолжение семейных тради-
ций, женщины 

34,35 15,62-53,08 

необходимость зарабатывать  
на жизнь, мужчины 

61,57 40,08-83,06 

необходимость зарабатывать  
на жизнь, женщины 

66,40 44,33-88,47 

 
Источник: составлено автором с использованием функций (1.1)-(1.8). 
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Наиболее высокий уровень мотивов среди ранних предпринима-

телей в рассматриваемых странах наблюдается в связи с необходимо-

стью зарабатывать на жизнь в соответствующей стране. Такой мотив 

начала предпринимательской деятельности указали почти две трети 

всех опрошенных взрослых людей в 50 странах, охваченных проектом 

Глобального мониторинга предпринимательства. 

По предпринимателям-мужчинам среднее значение показателя 

достигло почти 62 %. В ряде стран на соответствующий мотив ссыла-

лись более 83 % взрослых мужчин. К этим странам относятся Панама, 

Италия, Бразилия, Армения, Колумбия, ЮАР, Пакистан, Индия, Иор-

дания, Марокко. Эти страны расположены в Европе (одна страна), 

Азии (четыре страны), Африке (две страны), Латинской Америке (три 

страны). Они характеризуются высокими доходами населения (три 

страны), средними доходами населения (четыре страны) и низкими 

доходами населения (три страны). Странами, в которых уровень соот-

ветствующей мотивации был меньше нижней границы диапазона, 

приведенного в третьем столбце таблицы, то есть 40 %, являются 

Польша, Нидерланды, Норвегия, Япония, Тайвань, Южная Корея, Ис-

пания, США, Ирландия, Люксембург. Эти страны расположены в Ев-

ропе (шесть стран), Азии (три страны), Северной Америке (одна стра-

на) и характеризуются высоким уровнем доходов. 

По предпринимателям-женщинам среднее значение показателя, 

характеризующего необходимость зарабатывать на жизнь, достигло 

66 %. В ряде стран на соответствующий мотив ссылались более 88 % 

взрослых женщин. К этим странам относятся Панама, Бразилия, Ар-
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мения, Колумбия, Северная Македония, ЮАР, Иордания, Марокко, 

Гватемала, Италия. Они расположены в Европе (две страны), Азии 

(две страны), Африке (две страны), Латинской Америке (четыре стра-

ны). По уровню доходов населения страны подразделяются следую-

щим образом: с высокими доходами – три страны, со средними дохо-

дами – шесть стран, с низкими доходами – одна страна. Странами,  

в которых уровень соответствующей мотивации был меньше нижней 

границы диапазона, приведенного в третьем столбце таблицы, то есть 

44 %, являются Польша, Норвегия, Нидерланды, Швеция, Люксем-

бург, Тайвань, Австралия, Япония, Южная Корея. Они расположены  

в Европе (пять стран), Азии (три страны) и Австралии. По доходам 

населения все эти страны характеризуются высоким уровнем. 

Около половины ранних предпринимателей в качестве мотива-

ции указали улучшение благосостояния и получение более высоких 

доходов. По мужчинам среднее значение соответствующего показате-

ля составило более 55 %. Значения показателя улучшения благосос-

тояния большие, чем верхняя граница диапазона (приведенная в 

столбце 3), отмечались в таких странах, как Кипр, Египет, Иран, 

ЮАР, Катар, Пакистан, Индия и Италия. Эти страны расположены  

в Европе (две страны), Азии (четыре страны), Африке (две страны). 

По уровню доходов населения эти страны относятся к высокому (три 

страны), среднему (две страны) и низкому (три страны). Значения по-

казателя меньшие, чем нижняя граница диапазона, были в таких стра-

нах, как Польша, Норвегия, Ирландия, Мадагаскар, Германия, Нидер-

ланды, Словакия, Эквадор. Эти страны расположены в Европе (шесть 
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стран), Африке (одна страна) и Латинской Америке (одна страна). 

Они характеризуются высокими доходами населения (шесть стран), 

средними доходами (одна страна), низкими доходами (одна страна). 

Средний уровень этого показателя по предпринимателям-женщинам 

составил 49 %. При этом в таких странах, как Российская Федерация, 

Израиль, ОАЭ, ЮАР, Египет, Белоруссия, Катар, Индия, Иран, Ита-

лия, отмечались значения показателя, превышающие верхнюю грани-

цу диапазона. Они расположены в Европе (три страны), Азии (четыре 

страны), Африке (две страны). Четыре страны характеризуются высо-

ким уровнем доходов населения, четыре страны – средним доходом 

населения и одна страна – низким доходом населения. Значения пока-

зателя меньшие нижней границы диапазона (столбец 3) отмечаются  

в таких странах, как Польша, Нидерланды, Норвегия, Мадагаскар, 

Швейцария, Словения, Латвия. Шесть из этих стран расположены в 

Европе, а одна в Африке. Все расположенные в Европе страны харак-

теризуются высоким уровнем дохода населения, а в Африке – низким 

уровнем. 

Более 40 % начинающих предпринимателей в качестве мотива 

создания собственного бизнеса выделили изменение окружающего 

мира к лучшему. При этом в среднем по рассматриваемым странам 

более 42 % опрошенных мужчин указывали этот мотив. Анализ пока-

зал, что к странам с высоким уровнем этого показателя (в соответст-

вии со столбцом 3 таблицы 1.1) относятся США, Мексика, Канада, 

Люксембург, Польша, Пуэрто-Рико, Панама, Гватемала, ЮАР, Индия. 

Указанные страны расположены в Европе (две страны), Северной 
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Америке (две страны), Латинской Америке (четыре страны), Азии 

(одна страна) и Африке (одна страна). По уровню доходов населения 

эти страны распределяются следующим образом: шесть стран – высо-

кий, три страны – средний, одна страна – низкий. Значения показателя 

меньшие нижней границы диапазона имели место в Италии, Южной 

Корее, Мадагаскаре, Армении, Иордании, Белоруссии, Марокко, Рос-

сийской Федерации. Эти страны находятся в Европе (три страны), 

Азии (три страны), Африке (две страны). В них отмечается высокий 

уровень доходов населения в двух странах, средний уровень доходов 

– в четырех странах, низкий уровень – в двух странах.  

В среднем по рассматриваемым странам 46 % женщин в качест-

ве мотива начала предпринимательства указали изменение окружаю-

щего мира к лучшему. При этом более 63 % женщин определили этот 

мотив в таких странах, как Мексика, Оман, Северная Македония, 

США, Канада, Гватемала, Панама, ЮАР, Индия, Пакистан. Эти стра-

ны расположены в Европе (одна страна), Азии (три страны), Африке 

(одна страна), Северной Америке (две страны), Латинской Америке 

(три страны). Они характеризуются высоким уровнем доходов насе-

ления – четыре страны, средним уровнем доходов населения – четыре 

страны, низким уровнем дохода – две страны. Меньше нижней грани-

цы диапазона (столбец 3) предпринимательская мотивация женщин  

в Мадагаскаре, Южной Корее, Италии, Армении, Иордании, Марокко, 

Ирландии, Белоруссии, Российской Федерации. Эти страны располо-

жены в Европе (четыре страны), Азии (три страны), Африке (две 

страны). Они характеризуются высоким уровнем доходов населения – 
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три страны, средним уровнем доходов населения – четыре страны, 

низким уровнем доходов – две страны. 

Около трети ранних предпринимателей в рассматриваемых 

странах решили продолжить имеющуюся в их семье традицию пред-

принимательства. Среди мужчин среднее значение этого показателя  

в 2019 году составило 36 %. Относительно высокий уровень указан-

ного показателя отмечался в Египте, Германии, Ирландии, Пакистане, 

Северной Македонии, Индии, Польше. Эти страны расположены в 

Европе (четыре страны), Азии (две страны), Африке (одна страна).  

В трех странах отмечаются высокие доходы населения, в одной стра-

не – средние доходы, в трех странах – низкие доходы населения. Низ-

кий уровень показателя был в таких странах, как Великобритания, 

Южная Корея, Норвегия, Испания, Тайвань. Эти страны находятся в 

Европе (три страны) и Азии (две страны). Все они характеризуются 

высокими доходами населения. Продолжение семейных традиций яв-

ляется мотивом для 34 % женщин в среднем по рассматриваемым  

50 странам. При этом значения большие верхней границы диапазона 

имели место в Гватемале, Пакистане, Панаме, Ирландии, Германии, 

Индии и Польше. Эти страны находятся в Европе (три страны), Азии 

(две страны), Латинской Америке (две страны). В четырех странах 

отмечаются высокие доходы населения, в одной стране отмечались 

средние доходы, в двух странах – низкие доходы населения. В таких 

странах, как Южная Корея, Великобритания, Швейцария, Испания, 

Израиль, Белоруссия и Нидерланды, отмечалась низкая мотивация 

женщин, решивших продолжить семейные традиции. Они располага-
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ются в Европе (пять стран) и Азии (две страны). Эти страны характе-

ризуются высоким уровнем доходов населения – шесть стран и сред-

ним уровнем доходов населения – одна страна. 

Необходимо отметить, что средние значения мотивации мужчин 

по таким показателям, как улучшение благосостояния и получение 

более высоких доходов, а также продолжение семейных традиций, 

превышали соответствующие значения предпринимательской моти-

вации женщин. При этом по первому из указанных показателей дан-

ная закономерность соблюдается в 30 из 50 стран. По показателю 

«продолжение семейных традиций» превышение удельного веса муж- 

чин-предпринимателей наблюдается в 31 стране. Противоположная 

тенденция имела место при сравнении средних значений по показате-

лям «изменение окружающего мира к лучшему» и «необходимость 

зарабатывать на жизнь». Соответственно, по этим показателям боль-

шее количество стран характеризуется преобладанием женской моти-

вации над мужской. Так, по показателю «изменение окружающего 

мира к лучшему» женщины превалируют в 36 из 50 стран, а по пока-

зателю «необходимость зарабатывать на жизнь» – также в 36 странах. 

Приведенные в таблице 1.1 данные, как и их последующее об-

суждение, подтвердили правильность трех выдвинутых гипотез.  

Представляет интерес изучение данных, характеризующих зна-

чения четырех рассматриваемых мотивов раннего предприниматель-

ства по России: 

– изменение окружающего мира к лучшему, мужчины – 25,6 %;  

– изменение окружающего мира к лучшему, женщины – 28,7 %; 
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– улучшение благосостояния и получение более высоких дохо-

дов, мужчины – 70,8 %; 

– улучшение благосостояния и получение более высоких дохо-

дов, женщины – 68,5 %; 

– продолжение семейных традиций, мужчины – 26,4 %; 

– продолжение семейных традиций, женщины – 23,3 %; 

– необходимость зарабатывать на жизнь, мужчины – 76,0 %; 

– необходимость зарабатывать на жизнь, женщины – 81,7 %. 

Сравнение этих данных со средними значениями по зарубеж-

ным странам позволяет сделать следующие выводы. Первый из рас-

сматриваемых мотивов как у мужчин, так и у женщин в России встре-

чается значительно реже, чем в зарубежных странах. То есть отечест-

венные предприниматели слабо верят в то, что их деятельность может 

существенно улучшить жизнь в нашей стране и изменить ее экономи-

ку. Второй предпринимательский мотив в опросе российских пред-

принимателей (мужчин и женщин) упоминался чаще, чем в зарубеж-

ных странах. Следовательно, начинающие предприниматели в России 

больше внимания уделяют проблеме доходности своего бизнеса. 

Продолжение семейных традиций в нашей стране, по мнению опро-

шенных мужчин и женщин, реже выступает в качестве мотива начала 

бизнеса, чем в зарубежных странах. Четвертый предпринимательский 

мотив в России охватывает более трех четвертей людей, начинающих 

свой бизнес, в то время как за рубежом этот показатель составляет 

около двух третьих от количества начинающих предпринимателей 

(мужчин и женщин). 
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Второй из указанных выше подходов связан с рассмотрением 

двух комплексных мотивов: добровольной и вынужденной мотива-

ции. В нашем исследовании рассматривалась оценка шести показате-

лей, характеризующих гендерные аспекты мотивации раннего пред-

принимательства, по 59 странам: 

– удельный вес женщин, которые вынужденно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-жен- 

щин (показатель 1); 

– удельный вес мужчин, которые вынужденно создали собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-муж- 

чин (показатель 2); 

– отношение значений показателей по женщинам и по мужчи-

нам, которые вынужденно создают свой бизнес (показатель 3);  

– удельный вес женщин, которые добровольно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-жен- 

щин (показатель 4); 

– удельный вес мужчин, которые добровольно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-муж- 

чин (показатель 5); 

– отношение значений показателей по женщинам и по мужчи-

нам, которые добровольно создают свой бизнес (показатель 6). 

В качестве исходной информации в нашем исследовании ис-

пользовались данные, полученные по итогам реализации проекта 

Глобального мониторинга предпринимательства за 2019 год [47]. 
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В процессе исследования была проведена проверка трех сле-

дующих гипотез: 

– гипотеза 1 – значения рассматриваемых шести показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 2 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на значения каждого из шести показателей;  

– гипотеза 3 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

шести показателей. 

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения шести показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, которые вынужденно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-жен- 

щин, %: 

87,1287,122

2)97,249.1(

9.19.1
287,12

86,547
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.9) 

– удельный вес мужчин, которые вынужденно создали собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-муж- 

чин, %: 

  
07,907,92

2)33,2110.1(

10.110.1
207,9

83,540
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.10) 
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– отношение значений показателей по женщинам и по мужчи-

нам, которые вынужденно создают свой бизнес: 

  
47,047,02

2)19,111.1(

11.111.1
247,0

07,25
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.11) 

– удельный вес женщин, которые добровольно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-жен- 

щин, %: 

  
13,1213,122

2)59,6312.1(

12.112.1
213,12

14,632
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.12) 

– удельный вес мужчин, которые добровольно создают собст-

венный бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-муж- 

чин, %: 

  
01,901,92

2)03,7413.1(

13.113.1
201,9

57,463
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (1.13) 

– отношение значений показателей по женщинам и по мужчи-

нам, которые добровольно создают свой бизнес: 

  
11,011,02

2)93,014.1(

14.114.1
211,0

88,6
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (1.14) 

Средние значения показателей приведены в столбце 2 табли-

цы  1.2. В столбце 3 этой же таблицы приведены интервалы измене-

ния значений показателей по большинству стран.  
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Таблица 1.2 

Показатели, характеризующие  
мотивацию ранних предпринимателей 

 

Показатели 
Средние 
значения 

Значения, харак-
терные для боль-
шинства стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, которые вынуж-
денно создают собственный бизнес, в об-
щей численности ранних предпринимате-
лей-женщин, % 

24,97 12,10-37,84 

удельный вес мужчин, которые вынуж-
денно создали собственный бизнес, в об-
щей численности ранних предпринимате-
лей-мужчин, % 

21,33 12,25-30,41 

отношение значений показателей по жен-
щинам и по мужчинам, которые вынуж-
денно создают свой бизнес  

1,19 0,72-1,66  

удельный вес женщин, которые добро-
вольно создают собственный бизнес,  
в общей численности ранних предприни-
мателей-женщин, % 

69,59 57,46-81,72 

удельный вес мужчин, которые добро-
вольно создают собственный бизнес,  
в общей численности ранних предприни-
мателей-мужчин, % 

74,03 65,02-83,04 

отношение значений показателей по жен-
щинам и по мужчинам, которые добро-
вольно создают свой бизнес 

0,93 0,82-1,04 

 
Источник: расчеты проведены автором на основе функций (1.9)-(1.14). 
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Приведенные в таблице 1.2 (столбец 2) данные показывают, что 

основным мотивом при создании своих новых бизнесов является же-

лание людей использовать появившиеся возможности. В большинстве 

рассматриваемых стран взрослое население, вовлеченное в предпри-

нимательство, в процессе опроса относило себя в 2018-2019 годах  

к добровольным предпринимателям. При этом средний по рассматри-

ваемым странам удельный вес мужчин, которые добровольно созда-

вали свой бизнес, в общей численности ранних предпринимателей со-

ставлял более 74 %. Уровень такой мотивации у женщин был не-

сколько ниже, однако достигал почти 70 %. Тенденция превышения 

указанного показателя по женщинам была характерна для большин-

ства стран. Вместе с тем в 16 странах, а именно Швеции, Люксембур-

ге, Израиле, Польше, Канаде, Турции, Казахстане, Кипре, Иране, Лат-

вии, Марокко, Австрии, Китае, Корее, Панаме и США, удельный вес 

вынужденных мужчин-предпринимателей был выше, чем женщин-

предпринимателей. Соответственно, в среднем по всей выборке соот-

ношение значений указанных показателей по женщинам и по мужчи-

нам составляло 1,19. 

В среднем по изучаемым нами странам показатели вынужден-

ной мотивации людей, создающих собственный бизнес, были в 2018-

2019 годах существенно ниже по сравнению с показателями добро-

вольной мотивации. Вынужденно проявляло раннюю предпринима-

тельскую активность примерно в три раза меньше взрослого населе-

ния по сравнению с теми, кто был вовлечен в этот процесс добро-

вольно. Эта закономерность отмечалась по обеим гендерным груп-
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пам. Так, удельный вес мужчин, которые вынужденно создавали свой 

бизнес, в общей численности ранних предпринимателей-мужчин со-

ставлял около 25 %. Уровень вынужденной мотивации у женщин-

предпринимателей был немногим более 21 %. Тенденция превышения 

указанных показателей по женщинам была характерна для большин-

ства стран. Только в семи странах, а именно Канаде, Китае, Иране, 

Латвии, Марокко, Польше и Катаре, удельный вес добровольных 

женщин-предпринимателей был выше, чем мужчин-предпринима- 

телей. Соответственно, в среднем по всей выборке соотношение зна-

чений указанных показателей по женщинам и по мужчинам составля-

ло 0,93. 

Для проверки гипотезы 1 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 1.2. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из 

шести показателей. Следовательно, гипотеза 1 подтвердилась. 

На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным относятся значения, превышающие верхние 

границы диапазонов, указанных в столбце 3 таблицы 1.2, а к мини-

мальным – меньшие, чем нижние границы указанных диапазонов. 

Итоги этого анализа приведены в таблице 1.3. Наряду с перечнями 

стран в этой таблице представлено также подразделение выявлен-

ных стран по их географическому положению и уровню доходов на-

селения. 
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Таблица 1.3 

Страны с высокими и низкими значениями показателей 
 

Показатели 
Высокие значения  

показателей 
Низкие значения  
показателей 

1 2 3 

удельный вес 
женщин, которые 
вынужденно соз-
дают собственный 
бизнес, в общей 
численности ран-
них предпринима-
телей-женщин, % 

Судан, Саудовская Ара-
вия, Гватемала, Бразилия, 
Босния и Герцеговина, 
Эквадор, Египет, Ангола, 
Индия, Российская Феде-
рация. Расположены в Ев-
ропе (две страны), Азии 
(две страны), Африке (три 
страны), Латинской Аме-
рике (три страны). Дохо-
ды населения: высокие 
(одна страна), средние 
(пять стран), низкие (че-
тыре страны) 

Швеция, Люксембург, 
Польша, Малайзия, США, 
Нидерланды, Канада, 
Кипр, Италия, Израиль. 
Расположены в Европе 
(шесть стран), Азии (две 
страны), Северной Аме-
рике (две страны). Дохо-
ды населения: высокие 
(девять стран), средние 
(одна страна) 

удельный вес 
мужчин, которые 
вынужденно соз-
дали собственный 
бизнес, в общей 
численности ран-
них предпринима-
телей-мужчин, % 

Хорватия, Гватемала, Ма-
рокко, Российская Феде-
рация, Ливан, Эквадор, 
Иран, Индия, Египет. Рас-
положены в Европе (две 
страны), Латинской Аме-
рике (две страны), Азии 
(три страны), Африке (две 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (одна стра-
на), средние (три страны), 
низкие (пять стран) 

Швейцария, Малайзия, 
Нидерланды, США, Гре-
ция, Колумбия, Польша, 
Италия, Великобритания. 
Расположены в Европе 
(шесть стран), Азии (одна 
страна), Латинской Аме-
рике (одна страна), Се-
верной Америке (одна 
страна). Доходы населе-
ния: высокие (семь стран), 
средние (две страны) 

отношение значе-
ний показателей 
по женщинам и  

Аргентина, Чили, Ангола, 
Судан, ЮАР, Швейцария, 
Босния и Герцеговина, 

Швеция, Люксембург, 
Израиль, Польша, Канада, 
Турция, Казахстан.  
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Показатели 
Высокие значения  

показателей 
Низкие значения  
показателей 

1 2 3 

по мужчинам, ко-
торые вынужден-
но создают свой 
бизнес  

Греция. Расположены в 
Европе (три страны), Аф-
рике (три страны), Латин-
ской Америке (две стра-
ны). Доходы населения: 
высокие (три страны), 
средние (три страны), 
низкие (две страны) 

Расположены в Европе 
(три страны), Азии (три 
страны), Северной Аме-
рике (одна страна). Дохо-
ды населения: высокие 
(пять стран), средние (две 
страны) 

удельный вес 
женщин, которые 
добровольно соз-
дают собственный 
бизнес, в общей 
численности ран-
них предпринима-
телей-женщин, % 

Российская Федерация, 
Индия, Египет, Ангола, 
Босния и Герцеговина, 
Эквадор, Бразилия, Судан, 
Гватемала. Расположены в 
Европе (две страны), Азии 
(одна страна), Латинской 
Америке (три страны), 
Африке (три страны).  
Доходы населения: сред-
ние (пять стран), низкие 
(четыре страны) 

Нидерланды, Люксем-
бург, Колумбия, Канада, 
Панама, Кипр, Швейца-
рия, Малайзия, Польша. 
Расположены в Европе 
(пять стран), Латинской 
Америке (две страны), 
Азии (одна страна), Се-
верной Америке (две 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (семь стран), 
средние (две страны) 

удельный вес 
мужчин, которые 
добровольно соз-
дают собственный 
бизнес, в общей 
численности ран-
них предпринима-
телей-мужчин, % 

Панама, Великобритания, 
Вьетнам, Швейцария, 
Греция, Колумбия, Поль-
ша, Малайзия, Франция. 
Расположены в Европе 
(пять стран), Азии (две 
страны), Латинской Аме-
рике (две страны). Дохо-
ды населения: высокие 
(шесть стран), средние 
(две страны), низкие (одна 
страна) 

Индия, Египет, Иран, Эк-
вадор, Марокко, Россий-
ская Федерация, Ливан, 
Хорватия, Словацкая Рес-
публика. Расположены в 
Европе (три страны), Ла-
тинской Америке (одна 
страна), Азии (три стра-
ны), Африке (две страны). 
Доходы населения: высо-
кие (две страны), средние 
(две страны), низкие (че-
тыре страны) 
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Показатели 
Высокие значения  

показателей 
Низкие значения  
показателей 

1 2 3 

отношение значе-
ний показателей 
по женщинам и  
по мужчинам, ко-
торые доброволь-
но создают свой 
бизнес 

Канада, Китай, Иран, Лат-
вия, Марокко, Польша, 
Катар, Швеция. Располо-
жены в Европе (три стра-
ны), Азии (три страны), 
Африке (одна страна), Се-
верной Америке (одна 
страна). Доходы населе-
ния: высокие (пять стран), 
средние (одна страна), 
низкие (две страны) 

Российская Федерация, 
Ангола, Босния и Герцего-
вина, Судан, Аргентина, 
Бразилия, Чили, Греция, 
Гватемала. Расположены  
в Европе (три страны), 
Африке (две страны), Ла-
тинской Америке (четыре 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (две страны), 
средние (пять стран), низ-
кие (две страны) 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 1.2 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 

 

В таблице 1.3 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из шести оцениваемых в нашем исследовании пока-

зателей. Анализ этой информации показал отсутствие связей между 

этими значениями и территориальным расположением стран, а также 

уровнем доходов населения в этих странах. То есть как высокие, так и 

низкие значения показателей наблюдаются в странах, расположенных 

в различных частях света, а также с разным уровнем доходов населе-

ния. Это позволило сделать выводы о том, что гипотезы 2 и 3 получи-

ли свое подтверждение.  
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Представляет интерес изучение данных, характеризующих зна-

чения рассматриваемых показателей по России: 

– значение показателя 1 составляет 51,2 %, что в 2 раза больше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 32,9 %, что в 1,5 раза больше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 1,6, что в 1,3 раза больше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 39,0 %, что почти в 1,8 раза 

ниже по сравнению с зарубежными странами; 

– значение показателя 5 составляет 62,9 %, что на 18 % меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 0,6, что в 1,5 раза ниже 

средней величины по зарубежным странам. 

 



 

 

 

 

 

 

Глава 2 
 

ОТ ИНТЕНЦИЙ К НАЧИНАЮЩИМ  

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯМ 

 

Для большинства развитых и развивающихся экономик актуаль-

ной проблемой является вовлечение новых людей в предпринима-

тельскую деятельность [3], в том числе повышение заинтересованно-

сти населения в такой деятельности, оказание мер поддержки зарож-

дающимся предпринимателям, а также оказание всесторонней помо-

щи людям, которые создали собственные фирмы или являются само-

занятыми [46]. 

Наше исследование было посвящено такой проблеме, как раннее 

предпринимательство [88, 113]. При этом рассматривались три стадии 

развития положительного отношения людей к созданию своих собст-

венных бизнесов. На первой стадии находятся люди, у которых име-

ются интенции принять личное участие в предпринимательстве [70, 

111, 118]. Вовлеченность людей в создание собственных предприятий 
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[38, 55] соответствует второй стадии. К третьей стадии относятся 

предприниматели, которые открыли свой бизнес, но занимаются им 

менее трех с половиной лет [63, 93].  

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных различий, сложившихся на ранних 

стадиях предпринимательства, уделялось недостаточно внимания.  

Далее рассматривается оценка сложившихся уровней заинтере-

сованности и участия женщин и мужчин в раннем предприниматель-

стве в современных национальных экономиках. В исследовании были 

решены задачи определения значений показателей, характеризующих 

интенции людей по созданию новых собственных бизнесов, их вовле-

ченности в эту деятельность, а также владение вновь созданными 

предприятиями.  

В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства [47]. 

Опросы взрослого населения (в возрасте 18-64 лет) в этих странах по-

зволили выделить три группы людей, имевших определенные отно-

шения к такому явлению, как предпринимательская активность. В пер-

вую группу входили люди, у которых отмечались интенции создания 

собственных бизнесов. Во вторую группу входили те, которые начали 

деятельность по реализации этих интенций, то есть уже вовлечены  

в создание бизнесов. В третью группу включались люди, начавшие 

предпринимательскую деятельность и ведущие ее менее трех с поло-

виной лет.  
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В нашем исследовании рассматривалась оценка девяти показа-

телей, характеризующих раннее предпринимательство женщин и муж-

чин, а также соответствующие гендерные различия, по 59 странам  

в 2018 году: 

– удельный вес женщин, имеющих интенции создания собст-

венных бизнесов, в численности взрослых женщин (показатель 1); 

– удельный вес мужчин, имеющих интенции создания собствен-

ных бизнесов, в общей численности взрослого мужского населения 

(показатель 2); 

– отношение значений показателей, описывающих интенции 

женщин и мужчин по созданию собственных бизнесов (показатель 3); 

– удельный вес женщин, вовлеченных в создание собственных 

бизнесов, в численности взрослых женщин (показатель 4); 

– удельный вес мужчин, вовлеченных в создание собственных 

бизнесов, в общей численности взрослого мужского населения (пока-

затель 5); 

– отношение значений показателей, описывающих участие жен-

щин и мужчин в создании собственных бизнесов (показатель 6); 

– удельный вес женщин, начавших предпринимательскую дея-

тельность, в численности взрослых женщин (показатель 7); 

– удельный вес мужчин, начавших предпринимательскую дея-

тельность, в общей численности взрослого мужского населения (по-

казатель 8); 

– отношение значений показателей, характеризующих женщин и 

мужчин, начавших предпринимательскую деятельность (показатель 9). 
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Первые три показателя соответствуют первой из указанных вы-

ше групп людей, показатели с четвертого по шестой – второй группе 

людей, а показатели с седьмого по девятый – третьей группе. 

Проведенное исследование включало проверку трех следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – значения рассматриваемых девяти показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 2 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет значительного влияния на значения каждого из девяти показателей;  

– гипотеза 3 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает значительного влияния на значения каждого из 

девяти показателей. 

Оценка распределения величин каждого из показателей прово-

дилась с использованием таких экономико-математических моделей, 

как функции плотности нормального распределения. Методический 

подход к разработке таких функций описан в статье [85]. С использо-

ванием функций были рассчитаны средние значения девяти показате-

лей, диапазоны их вариации, характерные для большинства стран. 

Кроме того, в процессе исследования определялись страны, в которых 

рассматриваемые показатели находились в 2018 году на максималь-

ном и минимальном уровнях. Границы диапазонов, соответствующих 

максимальным и минимальным величинам показателей, рассчитыва-

лись следующим образом: максимальные значения превышали сумму 

средних значений показателей и соответствующих стандартных от-
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клонений, а минимальные значения были меньше разности указанных 

величин. 

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения девяти показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, имеющих интенции создания собст-

венных бизнесов, в численности взрослых женщин, %: 

92,1292,122

2)86,191.2(

1.21.2
232,12

71,505
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.1) 

– удельный вес мужчин, имеющих интенции создания собствен-

ных бизнесов, в общей численности взрослого мужского населения, %: 

32,1532,152

2)65,242.2(

2.22.2
232,15

67,786
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.2) 

– отношение значений показателей, описывающих интенции 

женщин и мужчин по созданию собственных бизнесов: 

18,018,02

2)80,03.2(

3.23.2
218,0

38,7
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.3) 

– удельный вес женщин, вовлеченных в создание собственных 

бизнесов, в численности взрослых женщин, %: 

81,281,22

2)05,54.2(

4.24.2
281,2

89,104
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.4) 
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– удельный вес мужчин, которые вовлечены в создание собст-

венных бизнесов, в численности взрослых мужчин, %: 

52,452,42

2)26,85.2(

5.25.2
252,4

05,177
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.5) 

– отношение значений показателей вовлеченности женщин и 

мужчин в создание бизнесов:  

20,020,02

2)69,06.2(

6.26.2
220,0

43,8
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.6) 

– удельный вес женщин, начавших предпринимательскую дея-

тельность, в численности взрослых женщин, %: 

85,885,22

2)34,47.2(

7.27.2
285,2

43,126
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.7) 

– удельный вес мужчин, которые находились на начальной ста-

дии предпринимательства, в общей численности взрослых мужчин, %: 

35,335,32

2)12,68.2(

8.28.2
235,3

50,147
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (2.8) 

– отношение значений показателей, характеризующих женщин и 

мужчин на начальной стадии предпринимательства:  

29,029,02

2)73,09.2(

9.29.2
229,0

32,14
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (2.9) 
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На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие сложившиеся интенции, вовлеченность и 

начальную стадию предпринимателей-женщин и предпринимателей-

мужчин по рассматриваемым экономикам. В столбце 2 таблицы 2.1 

приведены данные, характеризующие средние величины показателей. 

Максимальные и минимальные величины показателей, характерные 

для большинства стран, приведены в столбце 3 этой же таблицы. 

 

Таблица 2.1 

Характеристика показателей, отражающих  
раннюю предпринимательскую активность мужчин и женщин 

 

Показатели 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, имеющих интен-
ции создания собственных бизнесов,  
в численности взрослых женщин, %  

19,86 6,94-32,78 

удельный вес мужчин, имеющих интен-
ции создания собственных бизнесов,  
в общей численности взрослого мужского 
населения, % 

24,65 9,33-39,97 

отношение значений показателей, описы-
вающих интенции женщин и мужчин по 
созданию собственных бизнесов 

0,80 0,67-0,93 

удельный вес женщин, вовлеченных в 
создание собственных бизнесов, в чис-
ленности взрослых женщин, % 

5,05 2,24-7,86 

удельный вес мужчин, которые вовлечены 
в создание собственных бизнесов, в чис-
ленности взрослых мужчин, % 

8,26 3,74-12,78 
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Показатели 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

отношение значений показателей вовле-
ченности женщин и мужчин в создание 
бизнесов 

0,69 0,49-0,89 

удельный вес женщин, начавших пред-
принимательскую деятельность, в чис-
ленности взрослых женщин, % 

4,34 1.49-7,19 

удельный вес мужчин, которые находи-
лись на начальной стадии предпринима-
тельства, в общей численности взрослых 
мужчин, % 

6,12 2,77-9,47 

отношение значений показателей, харак-
теризующих женщин и мужчин на на-
чальной стадии предпринимательства 

0,73 0,34-1,02 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (2.1)-(2.9). 

 
 

Средние значения показателей по женщинам и мужчинам, отно-

сящихся к первой из рассматриваемых групп людей, существенно  

(в 3 раза) превышают соответствующие показатели по второй группе 

людей. В свою очередь средние удельные показатели по второй груп-

пе людей больше по сравнению с аналогичными показателями по 

третьей группе людей. Это представляется логичным, поскольку не 

все женщины и мужчины, имеющие интенции к предпринимательст-

ву, совершают конкретные действия по подготовке к этой деятельно-

сти и не все начавшие такую подготовку доходят до стадии создания 

собственных бизнесов, то есть становятся начинающими предприни-

мателями.  
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Среднее значение удельного веса женщин, имевших интенции 

создания собственных бизнесов, достигало в 2018 году почти 20 %. 

Соответствующий показатель по мужчинам был несколько выше – 

почти 25 %. Тенденция превышения указанного показателя по муж-

чинам характерна для большинства стран, но в ряде стран наблюда-

лись исключения. В Бразилии, Эквадоре, Индонезии, Перу, Судане и 

Вьетнаме значения показателей по женщинам и мужчинам были рав-

ны, а в Казахстане, Мадагаскаре, Российской Федерации, ОАЭ и Ка-

таре значения показателей по женщинам были выше, чем по мужчи-

нам. Соответственно, среднее значение отношения показателей, опи-

сывающих интенции женщин и мужчин по созданию собственных 

бизнесов, составляло 0,80.  

Оценка показателей, характеризующих вторую из выделенных 

групп людей, позволила сделать следующие выводы. Среднее значе-

ние удельного веса женщин, вовлеченных в создание собственных 

бизнесов, достигало в 2018 году немногим более 5 %. То есть каждая 

пятая женщина в рассматриваемых странах прилагала усилия, чтобы 

стать предпринимателем. По мужчинам значение соответствующего 

показателя существенно (в 1,6 раза) больше и составляет более 8 %. 

Тенденция превышения значений показателей вовлеченности мужчин 

в создание бизнесов характерна для большинства стран, но в ряде 

стран наблюдались исключения. В Болгарии, Казахстане, Перу, ОАЭ 

имеется гендерное равенство. Показатели по женщинам, характерные 

для Анголы, Бразилии и Вьетнама, выше, чем по мужчинам. Средняя 
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величина отношения показателей вовлеченности в создание бизнесов 

по женщинам и мужчинам составляло в 2018 году 0,69.  

Оценка значений показателей, характеризующих третью из вы-

деленных групп людей, позволила сделать следующие выводы. Сред-

нее значение удельного веса женщин, являющихся начинающими 

предпринимателями, составило в 2018 году 4,3 %. Значение анало-

гичного показателя по мужчинам в 1,4 раза больше – 6,1 %. Тенден-

ция превышения значений показателей по мужчинам наблюдалась в 

большинстве стран. Исключения отмечены только в 13 странах. В Ар-

гентине, Канаде, Люксембурге и Таиланде значения показателей по 

женщинам и мужчинам были равны, а в Индонезии, Казахстане, Па-

наме, Тайване, Вьетнаме, Израиле, Мадагаскаре, Катаре и Эквадоре 

значения показателей по женщинам были выше, чем по мужчинам. 

Соответственно, среднее значение отношения показателей, описы-

вающих начинающих женщин и мужчин, составляло 0,73.  

Необходимо отметить, что в среднем по рассматриваемым стра-

нам общий удельный вес людей, относящихся ко всем трем группам, 

составлял более 29 % по женщинам и 39 % по мужчинам. То есть 

почти треть опрошенных имели интенции создания собственных биз-

несов и начали соответствующую подготовку либо уже стали начи-

нающими предпринимателями.  

Для проверки гипотезы 1 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 2.1. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из де-

вяти показателей. Следовательно, гипотеза 1 подтвердилась. 
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На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным относятся значения, превышающие верхние 

границы диапазонов, указанных в столбце 3 таблицы 2.1, а к мини-

мальным – меньшие, чем нижние границы указанных диапазонов. Ито-

ги этого анализа приведены в таблице 2.2. Наряду с перечнями стран 

в этой таблице представлено также подразделение выявленных стран 

по их географическому положению и уровню доходов населения. 

 

 

Таблица 2.2 

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Показатели 
Страны с высокими  

значениями показателей 
Страны с низкими  

значениями показателей 

1 2 3 

удельный вес 
женщин, имею-
щих интенции 
создания собст-
венных бизнесов, 
в численности 
взрослых жен-
щин, %  

ОАЭ, Перу, Чили, Колум-
бия, Гватемала, Эквадор, 
Казахстан, Египет, Судан, 
Ангола. Расположены в 
Азии (две страны), Африке 
(три страны), Латинской 
Америке (пять стран). До-
ходы населения: высокие 
(две страны), средние (пять 
стран), низкие (три страны) 

Российская Федерация, 
Болгария, Босния и Гер-
цеговина, Германия, Япо-
ния, Греция, Испания, 
Великобритания, Швей-
цария. Восемь из этих 
стран расположены в Ев-
ропе, а одна – в Азии. 
Высокие доходы населе-
ния отмечаются в пяти 
странах, а средние – в 
трех странах 
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Показатели 
Страны с высокими  

значениями показателей 
Страны с низкими  

значениями показателей 

1 2 3 

удельный вес 
мужчин, имею-
щих интенции 
создания собст-
венных бизнесов, 
в общей числен-
ности взрослого 
мужского насе-
ления, % 

Марокко, Казахстан, Иран, 
Эквадор, Гватемала, Ко-
лумбия, Чили, Египет, Су-
дан, Ангола. Расположены  
в Латинской Америке (че-
тыре страны), Азии (две 
страны), Африке (четыре 
страны). Доходы населения: 
высокие (одна страна), 
средние (четыре страны), 
низкие (пять стран) 

Российская Федерация, 
Босния и Герцеговина, 
Болгария, Япония, Испа-
ния, Швейцария, Герма-
ния, Нидерланды, Италия. 
Расположены в Европе 
(восемь стран), Азии (од-
на страна). Доходы насе-
ления: высокие (восемь 
стран), средние (одна 
страна) 

отношение зна-
чений показате-
лей, описываю-
щих интенции 
женщин и муж-
чин по созданию 
собственных 
бизнесов 

Бразилия, Эквадор, Индоне-
зия, Перу, Судан, Вьетнам, 
Казахстан, Мадагаскар, 
Российская Федерация, 
ОАЭ. Расположены в Евро-
пе (одна страна), Азии (че-
тыре страны), Латинской 
Америке (три страны), Аф-
рике (две страны). Доходы 
населения: высокие (одна 
страна), средние (шесть 
стран), низкие (две страны) 

Болгария, Германия, Гре-
ция, Япония, Турция, Ав-
стрия, Босния и Герцего-
вина, Канада. Пять из 
этих стран расположены  
в Европе, две страны – в 
Азии и одна – в Северной 
Америке. В пяти странах 
отмечаются высокие до-
ходы населения, а в трех 
странах – средние доходы 

удельный вес 
женщин, вовле-
ченных в созда-
ние собственных 
бизнесов, в чис-
ленности взрос-
лых женщин, % 

Канада, Эстония, Гватема-
ла, Чили, Колумбия, Малай-
зия, Перу, Эквадор, Ангола. 
Расположены в Европе (од-
на страна), Азии (одна стра-
на), Латинской Америке 
(пять стран), Северной Аме-
рике (одна страна), Африке 
(одна страна).  

Кипр, Германия, Босния и 
Герцеговина, Бразилия, 
Италия, Российская Феде-
рация, Словения, Египет. 
Расположены в Европе 
(шесть стран), Африке 
(одна страна), Латинской 
Америке (одна страна). 
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Показатели 
Страны с высокими  

значениями показателей 
Страны с низкими  

значениями показателей 

1 2 3 

 Доходы населения:  
высокие (три страны),  
средние (четыре страны),  
низкие (две страны) 

Доходы населения:  
высокие (четыре страны), 
средние (три страны), 
низкие (одна страна) 

удельный вес 
мужчин, которые 
вовлечены в соз-
дание собствен-
ных бизнесов,  
в численности 
взрослых муж-
чин, % 

Мексика, Уругвай, Гватема-
ла, Малайзия, Эстония, Пе-
ру, Колумбия, Чили, Анго-
ла, Эквадор. Расположены  
в Европе (одна страна), 
Азии (одна страна), Африке 
(одна страна), Латинской 
Америке (семь стран). До-
ходы населения: высокие 
(две страны), средние 
(шесть стран), низкие (две 
страны) 

Бразилия, Вьетнам, Гер-
мания, Кипр, Индонезия, 
Италия, Болгария, Испа-
ния, Босния и Герцегови-
на, Российская Федера-
ция. Семь из этих стран 
расположены в Европе, 
одна – в Латинской Аме-
рике и две – в Азии. До-
ходы населения: высокие 
(четыре страны), средние 
(пять стран), низкие (одна 
страна) 

отношение зна-
чений показате-
лей вовлеченно-
сти женщин и 
мужчин в созда-
ние бизнесов 

Эквадор, Малайзия, Панама, 
Испания, Таиланд, Болга-
рия, Казахстан, Перу, ОАЭ, 
Ангола, Бразилия, Вьетнам. 
Расположены в Европе (две 
страны), Азии (пять стран), 
Африке (одна страна), Ла-
тинской Америке (четыре 
страны). Доходы населения: 
высокие (три страны), сред-
ние (семь стран), низкие 
(две страны) 

Кипр, Египет, Германия, 
Иран, Великобритания, 
Босния и Герцеговина, 
Греция, Израиль. Распо-
ложены в Европе (пять 
стран), Африке (одна 
страна), Азии (две стра-
ны). Доходы населения: 
высокие (пять стран), 
средние (одна страна), 
низкие (две страны) 

удельный вес 
женщин, начав-
ших предприни- 

Чили, Судан, Эквадор, Ин-
донезия, Мадагаскар, Таи-
ланд, Гватемала, Ливан, 

Польша, Швеция, Босния 
и Герцеговина, Греция, 
Италия, Япония. 
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Показатели 
Страны с высокими  

значениями показателей 
Страны с низкими  

значениями показателей 

1 2 3 

мательскую дея-
тельность, в чис-
ленности взрос-
лых женщин, % 

Бразилия, Ангола, Вьетнам. 
Расположены в Азии (четы-
ре страны), Африке (три 
страны), Латинской Амери-
ке (четыре страны). Доходы 
населения: высокие (одна 
страна), средние (пять 
стран), низкие (пять стран) 

Расположены в Европе 
(пять стран), Азии (одна 
страна). Доходы населе-
ния: высокие (пять стран), 
средние (одна страна) 

удельный вес 
мужчин, которые 
находились на 
начальной стадии 
предпринима-
тельства, в общей 
численности 
взрослых муж-
чин, % 

Турция, Чили, Индонезия, 
Таиланд, Гватемала, Судан, 
Бразилия, Ангола, Вьетнам, 
Ливан. Расположены в Азии 
(пять стран), Африке (две 
страны), Латинской Амери-
ке (три страны). Доходы на-
селения: высокие (одна 
страна), средние (пять 
стран), низкие (четыре 
страны) 

Польша, Босния и Герце-
говина, Италия, Франция, 
Индия, Германия. Распо-
ложены в Европе (три 
страны), Азии (две стра-
ны), Африке (одна стра-
на), Латинской Америке 
(две страны). Доходы на-
селения: высокие (пять 
стран), средние (две стра-
ны), низкие (одна страна) 

отношение зна-
чений показате-
лей, характери-
зующих женщин 
и мужчин на на-
чальной стадии 
предпринима-
тельства 

Индонезия, Казахстан, Па-
нама, Тайвань, Вьетнам, 
Израиль, Мадагаскар, Ка-
тар, Эквадор. Шесть из этих 
стран расположены в Азии, 
одна страна – в Африке и 
две – в Латинской Америке. 
В четырех странах отмеча-
ются высокие доходы,  
в трех странах – средние  
и в двух странах – низкие 

Греция, Словацкая Рес-
публика, Швеция, Египет, 
Япония, Марокко. Три 
страны расположены  
в Европе, две страны – в 
Африке и одна – в Азии. 
Доходы населения: высо-
кие (четыре страны), низ-
кие (две страны) 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 2.1 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 
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В таблице 2.2 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из девяти оцениваемых в нашем исследовании по-

казателей. Анализ этой информации позволил сделать вывод, что свя-

зи между значениями показателей и территориальным расположени-

ем стран, а также уровнем доходов населения в этих странах не на-

блюдается. То есть страны с высокими и низкими значениями показа-

телей расположены в различных частях света и характеризуются раз-

ным уровнем доходов населения. Таким образом, можно констатиро-

вать подтверждение гипотез 2 и 3.  

Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам позволил сделать следующие вы-

воды: 

– значение показателя 1 составляет 2,3 %, что существенно  

(в 8,6 раза) меньше средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 2,1 %, что существенно  

(в 12 раз) меньше средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 1,1, что в 1,4 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 1,9 %, что в 2,6 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 5 составляет 3,7 %, что в 2,2 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 0,5, что в 1,4 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 
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– значение показателя 7 составляет 2 %, что в 2,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 8 составляет 3,8 %, что в 1,6 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 9 составляет 0,5, что на 46 % ниже сред-

ней величины по зарубежным странам. 

 



 

 

 

 

 

 

Глава 3 
 

ИННОВАЦИОННАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ  

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ 

 

В большинстве современных национальных экономик актуаль-

ной проблемой является развитие инновационной деятельности, в том 

числе осуществляемой предпринимателями, поскольку именно инно-

вации позволяют обеспечивать высокое качество производимых това-

ров и оказываемых услуг, а также получать конкурентные преимуще-

ства на соответствующих рынках. 

Выживание созданных предпринимателями фирм в современной 

динамичной конкурентной среде во многом зависит от уровня инно-

ваций [5, 13]. Инновации позволяют предпринимателям лучше удов-

летворять потребности потребителей, извлекать выгоду из стратеги-

ческих рыночных возможностей и согласовывать их с сильными сто-

ронами своих бизнесов [94].  
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Анализ научных публикаций показал, что эффективность инно-

ваций выросла в последние десятилетия в результате увеличения по-

требительского спроса на различные продукты и услуги [62, 95, 106]. 

В ряде работ отмечается, что инновации также важны для повышения 

эффективности бизнеса и его развития [33, 107]. 

Предприниматели создают в большинстве случаев малые пред-

приятия и микропредприятия. Из-за своих размеров и ограниченности 

ресурсов таким предприятиям трудно разрабатывать оригинальные 

технологии и выпускать новую продукцию [37, 69, 123]. В связи с 

этим, а также необходимостью значительных финансовых вложений 

[122] инновационная деятельность предпринимателей существенно 

тормозится в большинстве стран.  

Исходя из вышеизложенного, можно заключить, что для боль-

шинства развитых и развивающихся экономик актуальной проблемой 

является оценка показателей, характеризующих инновационную дея-

тельность предпринимателей. Изучение сложившегося уровня инно-

ваций в предпринимательстве важно как для государственных орга-

нов, осуществляющих регулирование деятельности этого сектора 

экономики, так и непосредственно для предпринимателей.  

Учитывая возрастание роли гендерных исследований в пред-

принимательстве [23, 27, 42], основное внимание далее уделяется 

анализу наличия различий в достигнутых уровнях инновационной 

предпринимательской деятельности женщин и мужчин. Необходимо 

отметить, что в выполненных ранее научных исследованиях проблеме 
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гендерных особенностей, сложившихся в инновационной деятельно-

сти предпринимателей, уделялось недостаточно внимания.  

Цель исследования – оценка сложившихся уровней инноваци-

онной активности женщин и мужчин, которые являются предприни-

мателями, в современных национальных экономиках. При этом были 

решены задачи оценки удельного веса женщин, осуществляющих ин-

новационную деятельность, в общей численности женщин-предпри- 

нимателей; удельного веса мужчин, осуществляющих инновацион-

ную деятельность, в общей численности мужчин-предпринимателей; 

отношения значений показателей, описывающих инновационную дея-

тельность женщин-предпринимателей и мужчин-предпринимателей; 

показателей по России и зарубежным странам. 

Процесс исследования включал пять этапов. На первом этапе 

формировались исходные данные, описывающие доли женщин и 

мужчин, вовлеченных в инновационную деятельность, в общей чис-

ленности соответственно женщин-предпринимателей и мужчин-пред- 

принимателей в различных странах. На втором этапе оценивались 

значения показателей, характеризующих сложившиеся в националь-

ных экономиках уровни инновационной деятельности женщин и 

мужчин. На третьем этапе определялись средние значения показате-

лей по рассматриваемым странам и диапазоны, в которых находятся 

значения этих показателей для большинства из них. На четвертом 

этапе проводился компаративный анализ, в процессе которого уста-

навливались страны с высокими и низкими значениями показателей, 

характеризующих предпринимателей, использующих инновации. На 
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пятом этапе проводилось сравнение рассматриваемых показателей по 

России и зарубежным странам.  

В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов предпринимателей, проведенных в 59 стра-

нах в процессе реализации проекта Глобального мониторинга пред-

принимательства [47]. Эти опросы позволили получить информацию 

об использовании предпринимателями инноваций в своей деятель-

ности.  

В нашем исследовании рассматривалась оценка трех показате-

лей, характеризующих инновационную деятельность предпринимате-

лей-женщин и мужчин в 2018 году: 

– удельный вес женщин, осуществляющих инновационную дея-

тельность, в общей численности женщин-предпринимателей; 

– удельный вес мужчин, осуществляющих инновационную дея-

тельность, в общей численности мужчин-предпринимателей; 

– отношение значений показателей, описывающих инновацион-

ную деятельность женщин-предпринимателей и мужчин-предприни- 

мателей.  

Проведенное исследование включало проверку четырех сле-

дующих гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеются гендерные разли-

чия в участии предпринимателей в инновационной деятельности;  

– гипотеза 2 – значения трех рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 
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– гипотеза 3 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на значения каждого из трех показателей;  

– гипотеза 4 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

трех показателей. 

Оценка значений трех рассматриваемых показателей основыва-

лась на экономико-математическом моделировании исходных эмпи-

рических данных. В качестве моделей использовались функции плот-

ности нормального распределения, методика разработки которых для 

оценки значений удельных показателей была предложена автором. 

Некоторые аспекты использования методики приведены в работах ав-

тора (например, [85]).  

Полученные функции позволили установить средние по рас-

сматриваемым странам значения каждого из трех показателей, а так-

же диапазоны их вариации, характерные для большинства стран. 

Кроме того, в процессе исследования определялись страны, в кото-

рых рассматриваемые показатели имеют значения более высокие, 

чем верхняя, и меньшие, чем нижняя границы диапазонов. Границы 

диапазонов значений показателей по 68 % стран определялись исхо-

дя из средних значений показателей и соответствующих стандартных 

отклонений. Нижняя граница интервала равна разности между сред-

ним значением и стандартным отклонением, а верхняя граница – их 

сумме.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических данных. 
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Модели, которые описывают распределения трех показателей по всем 

59 странам, продемонстрированы далее:  

– по удельному весу женщин, осуществляющих инновационную 

деятельность, в общей численности женщин-предпринимателей, %: 

08,1108,112

2)28,251.3(

1.31.3
208,11

85,547
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (3.1) 

– по удельному весу мужчин, осуществляющих инновационную 

деятельность, в общей численности мужчин-предпринимателей, %: 

96,996,92

2)45,262.3(

2.32.3
296,9

52,442
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (3.2) 

– по отношениям значений показателей, описывающих иннова-

ционную деятельность женщин-предпринимателей и мужчин-пред- 

принимателей: 

28,028,02

2)96,03.3(

3.33.3
228,0

14,11
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (3.3) 

На следующем этапе исследования были выявлены значения по-

казателей, характеризующих инновационную деятельность женщин и 

мужчин в 2018 году. Значения показателей, средние по странам, ука-

заны в столбце 2 таблицы 3.1. Величины показателей, характеризую-

щие верхние и нижние границы интервалов, соответствующие боль-

шинству стран, продемонстрированы в столбце 3.  
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Таблица 3.1 

Значения показателей, описывающих  
инновационную деятельность предпринимателей 

 

Показатели 
Средние  
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, осуществляю-
щих инновационную деятельность,  
в общей численности женщин-пред- 
принимателей, % 

25,28 14,20-36,36 

удельный вес мужчин, осуществляю-
щих инновационную деятельность,  
в общей численности мужчин-пред- 
принимателей, % 

26,45 16,49-36,41 

отношение значений показателей, 
описывающих инновационную дея-
тельность женщин-предпринимателей 
и мужчин-предпринимателей 

0,96 0,68-1,24 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (3.1)-(3.3). 

 

 

Среднее значение удельного веса женщин-предпринимателей, 

осуществляющих инновационную деятельность, составило в 2018 го-

ду почти 25,3 %. Величина аналогичного показателя по мужчинам со-

ставила почти 26,5 %. Следовательно, почти четверть всех женщин и 

мужчин, относящихся к предпринимателям, участвуют в инноваци-

онных процессах. На наш взгляд, достигнутый уровень инновацион-

ной деятельности в рассматриваемых странах представляется значи-
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тельным. При этом необходимо учитывать, что, как указано во введе-

нии, для малого и среднего бизнеса (являющегося основным для 

предпринимателей) характерны существенные проблемы, тормозящие 

инновационную деятельность. К основным из этих проблем относятся 

небольшие размеры создаваемых предпринимателями фирм, отсутст-

вие у них значительных финансовых ресурсов, а также невысокая 

рентабельность деятельности. Преодоление этих проблем и дальней-

шее развитие инноваций, по мнению ряда исследователей [108, 119, 

125], может быть достигнуто на основе сетевого взаимодействия ме-

жду предпринимателями. Этот подход способен помочь им за счет 

экономии от масштаба, а также объединения и интеграции взаимодо-

полняющих технологий и компетенций.  

Тенденция превышения значений рассмотренных удельных по-

казателей по мужчинам наблюдалась в 27 странах. В 24 странах зна-

чения показателей по женщинам были выше, чем по мужчинам. Толь-

ко в восьми странах значения показателей по женщинам и мужчинам 

были равны. Это позволяет сделать вывод о наличии в большинстве 

стран гендерных различий в участии предпринимателей в инноваци-

онной деятельности. Следовательно, гипотеза 1 получила подтвер-

ждение. 

Среднее значение отношения показателей, описывающих инно-

вационную деятельность женщин-предпринимателей и мужчин-пред- 

принимателей, составляло 0,96. При этом в 25 странах из 59 значе-

ния отношений указанных показателей находились в диапазоне от 0,9  

до 1,1.  
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В целом приведенный выше анализ показал следующее: 

– почти каждый четвертый предприниматель в 59 рассматри-

ваемых странах был вовлечен в инновационную деятельность; 

– в целом по рассматриваемым странам женщины на 5 % реже 

осуществляли инновационную деятельность по сравнению с мужчи-

нами;  

– количество стран, в которых мужчины-предприниматели чаще 

использовали инновации, немногим, всего на три страны, больше тех, 

в которых преобладают инноваторы среди женщин-предпринима- 

телей.  

Для проверки гипотезы 2 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 3.1. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из трех 

показателей. Следовательно, гипотеза 2 подтвердилась. 

На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. 

При этом к максимальным относятся значения, превышающие верх-

ние границы диапазонов, указанных в столбце 3 таблицы 3.1, а к ми-

нимальным – меньшие, чем нижние границы указанных диапазонов. 

Итоги этого анализа приведены в таблице 3.2. Наряду с перечнями 

стран в этой таблице представлено также подразделение выявлен-

ных стран по их географическому положению и уровню доходов на-

селения. 
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Таблица 3.2 
Характеристика стран, в которых отмечались  
максимальные и минимальные показатели 

 

Показатели Страны 
Географическое  
положение 

Доходы 
населения 

1 2 3 4 

удельный вес 
женщин, осуще-
ствляющих инно-
вационную дея-
тельность, в об-
щей численности 
женщин-пред- 
принимателей, % 

С максимальными значениями показателей  

Австрия Европа Высокие 

Канада Северная Америка Высокие 

Ливан Азия Низкие 

Чили Латинская Америка Высокие 

Люксембург Европа Высокие 

Индия Азия Низкие 

С минимальными значениями показателей  

Босния и Герцеговина Европа Средние 

Бразилия Латинская Америка Средние 

Панама Латинская Америка Высокие 

Болгария Европа Средние 

Индонезия Азия Низкие 

Иран Азия Низкие 

Эквадор Латинская Америка Средние 

Российская Федерация Европа Средние 

Колумбия Латинская Америка Средние 

Судан Африка Низкие 

удельный вес 
мужчин, осуще-
ствляющих инно-
вационную дея-
тельность, в об-
щей численности 

С максимальными значениями показателей 

Ливан Азия Низкие 

Кипр Европа Высокие 

Канада Северная Америка Высокие 

Израиль Азия Высокие 
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Показатели Страны 
Географическое  
положение 

Доходы 
населения 

1 2 3 4 

мужчин-пред- 
принимателей, % 

Индия Азия Низкие 

Чили Латинская Америка Высокие 

Люксембург Европа Высокие 

Гватемала Латинская Америка Средние 

С минимальными значениями показателей 

Бразилия Латинская Америка Средние 

Российская Федерация Европа Средние 

Мадагаскар Африка Низкие 

Польша Европа Высокие 

Панама Латинская Америка Высокие 

Вьетнам Азия Низкие 

Марокко Африка Низкие 

Судан Африка Низкие 

Босния и Герцеговина Европа Средние 

отношение зна-
чений показате-
лей, описываю-
щих инноваци-
онную деятель-
ность женщин-
предпринимате-
лей и мужчин-
предпринима- 
телей 

С максимальными значениями показателей 

Франция Европа Высокие 

Казахстан Азия Средние 

Уругвай Латинская Америка Высокие 

Австралия Австралия Высокие 

Пуэрто-Рико Латинская Америка Высокие 

Марокко Африка Низкие 

Мадагаскар Африка Низкие 

Нидерланды Европа Высокие 

Российская Федерация Европа Средние 
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Показатели Страны 
Географическое  
положение 

Доходы 
населения 

1 2 3 4 

 

С минимальными значениями показателей 

Иран Азия Низкие 

Босния и Герцеговина Европа Средние 

Эквадор Латинская Америка Средние 

Индонезия Азия Низкие 

Болгария Европа Средние 

Тайвань Азия Высокие 

Китай Азия Высокие 

ЮАР Африка Средние 
 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 3.1 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 

 

В таблице 3.2 приведена информация по территориальному рас-

положению стран (столбец 3) и доходам населения в них (столбец 4). 

Анализ этой информации показал, что связи между максимальными и 

минимальными значениями показателей и территориальным распо-

ложением стран, а также уровнем доходов населения в этих странах 

не наблюдается. То есть страны с высокими и низкими значениями 

показателей расположены в различных частях света и характеризуют-

ся разным уровнем доходов населения. Таким образом, можно кон-

статировать подтверждение гипотез 3 и 4.  
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Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам показал следующее: 

– значение показателя удельного веса женщин, осуществляю-

щих инновационную деятельность, в общей численности женщин-

предпринимателей в России составляло 12,2 %, что существенно 

(более чем в 2 раза) меньше средней величины по зарубежным 

странам; 

– значение показателя удельного веса мужчин, осуществляющих 

инновационную деятельность, в общей численности мужчин-пред- 

принимателей составляло 5,7 %, что существенно (в 4,6 раза) меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– отношение значений показателей, описывающих инновацион-

ную деятельность женщин-предпринимателей и мужчин-предприни- 

мателей, составляет 2,1, что в 2 раза выше средней величины по зару-

бежным странам. 

Таким образом, можно сделать вывод о меньшей вовлеченности 

в инновационную деятельность предпринимателей в России по срав-

нению с зарубежными странами. Причем эта тенденция наблюдается 

как в женском, так и в мужском предпринимательстве. Такое положе-

ние, на наш взгляд, обусловлено слабым трансфером инноваций от 

крупных предприятий и корпораций малому и среднему бизнесу в 

России. Кроме того, исследователи редко переносят свои достижения 

в создаваемые фирмы.  
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Приведенная информация показывает, что в России удельный 

вес осуществляющих инновационную деятельность женщин-предпри- 

нимателей существенно выше по сравнению с аналогичным показате-

лем по мужчинам-предпринимателям. По мнению автора, этот фено-

мен обусловлен более высоким образовательным уровнем, характер-

ным для женщин в нашей стране. 

 



 

 

 

 

 

 

Глава 4 

 

ЭКСПОРТНАЯ АКТИВНОСТЬ  

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ 

 

Одной из наиболее актуальных проблем развития современного 

предпринимательства является стремление владельцев фирм к реали-

зации своей продукции на максимальном количестве рынков, в том 

числе ее экспорте. Вопросы интернационализации продаж фирмами, 

созданными предпринимателями, рассматривались в ряде научных 

публикаций. Так, теоретические основы и детерминанты, обусловли-

вающие принятие предпринимателями решений о начале экспортной 

деятельности, описаны в работах [59, 82, 83]. В исследованиях [80, 91] 

основное внимание уделялось управленческим аспектам развития 

экспорта, его преимуществам, а также преодолению барьеров, ме-

шающих повышению эффективности деятельности предпринимате-

лей в зарубежных странах. В статьях [17, 52] приведена информация  

о влиянии государственных программ стимулирования экспорта. При 
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этом подчеркивается необходимость расширения помощи предпри-

нимателям в сфере маркетинга и поиска подходящих деловых партне-

ров, а также обеспечения более легкого доступа к контактам на экс-

портной территории. Использование человеческого капитала, новых 

знаний и инноваций является движущим фактором интернационали-

зации фирм, что следует из публикаций [36, 43, 75]. В работах [18, 86] 

сделан вывод, что большинство предпринимательских структур 

функционирует на рынках в своем регионе и лишь немногие предпо-

читают экспортировать свою продукцию.  

Учитывая возрастание роли гендерных исследований в пред-

принимательстве [23, 27, 51, 102], наряду с межстрановым анализом 

далее рассматриваются сложившиеся различия в экспортной активно-

сти женщин и мужчин.  

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных различий, сложившихся в экспорт-

но ориентированных фирмах, уделялось недостаточно внимания.  

Целью нашего исследования была оценка уровня экспорта про-

дукции фирмами, созданными предпринимателями, в современных 

национальных экономиках. Процесс исследования включал пять эта-

пов. На первом этапе формировались исходные данные, описываю-

щие уровень экспорта продукции фирмами, созданными женщинами 

и мужчинами. На втором этапе оценивались значения показателей, 

характеризующих экспортный потенциал бизнесов, которыми владе-

ют женщины-предприниматели и мужчины-предприниматели. На 

третьем этапе определялись средние значения указанных показателей 
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по рассматриваемым странам и диапазоны, в которых находятся зна-

чения этих показателей для большинства из них. На четвертом этапе 

проводился компаративный анализ, в процессе которого устанавлива-

лись страны, в которых отмечались минимальные и максимальные 

значения показателей. На пятом этапе проводился сравнительный 

анализ значений показателей по России и зарубежным странам.  

На первом этапе использовались данные опросов предпринима-

телей, выполненных в процессе реализации проекта Глобального мо-

ниторинга предпринимательства [47]. Необходимо отметить, что ука-

занные опросы проводились в 59 странах и затрагивали не менее  

200 предпринимателей в каждой из них. Опрос предпринимателей  

в этих странах позволил получить информацию о фирмах, в которых 

экспорт продукции превышал 25 % от общего объема выпуска. 

В нашем исследовании рассматривалась оценка трех показате-

лей, характеризующих занятость работников в фирмах, созданных 

женщинами и мужчинами в 2018 году: 

– удельный вес созданных женщинами бизнесов, которые экс-

портируют более 25 % своей продукции, в общем количестве бизне-

сов, которыми владеют женщины-предприниматели; 

– удельный вес созданных мужчинами бизнесов, которые экс-

портируют более 25 % своей продукции, в общем количестве бизне-

сов, которыми владеют мужчины-предприниматели; 

– отношение значений показателей, описывающих экспорт бо-

лее 25 % продукции по бизнесам женщин-предпринимателей и муж-

чин-предпринимателей. 



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

72 

Проведенное исследование включало проверку пяти следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв в уровнях экспортных поставок по женщинам-предпринимателям 

и мужчинам-предпринимателям; 

– гипотеза 2 – большинство как женщин-предпринимателей, так 

и мужчин-предпринимателей не экспортируют свою продукцию либо 

экспортируют не более четверти ее;  

– гипотеза 3 – значения трех рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 4 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на значения каждого из трех показателей;  

– гипотеза 5 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

трех показателей.  

В экономико-математическом моделировании, используемом 

для оценки каждого из трех показателей, применялись функции нор-

мального распределения. Функция плотности распределения содер-

жит полную информацию о случайной величине, в нашем исследова-

нии в качестве случайных величин рассматриваются значения показа-

телей по каждой из стран. Исходя из разработанной функции плотно-

сти нормального распределения, могут быть легко установлены такие 

ее характеристики, как среднее значение, а также среднее квадратиче-

ское отклонение. Именно эти индикаторы входят в стандартную мо-

дель, то есть уравнение функции. Необходимо отметить, что для 
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функций плотности нормального распределения частоты значений 

показателей, укладывающихся в интервал с центром, соответствую-

щим среднему значению, и диапазоном, определяемым двумя сред-

ними квадратическими отклонениями (то есть разностью между сред-

ним значением и этим отклонением, а также суммой среднего значе-

ния и отклонения), соответствует 68,3 % всех наблюдений. В нашем 

случае в этом диапазоне находятся показатели по большинству 

стран. 

В статье автора [85] представлен методический подход к их раз-

работке и использованию для определения средних значений по рас-

сматриваемым государствам, а также диапазонов вариации значений 

по большинству государств. В процессе нашей работы устанавлива-

лись государства с максимальными и минимальными величинами по-

казателей.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения трех показателей по 

всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес созданных женщинами бизнесов, которые экс-

портируют более 25 % своей продукции, в общем количестве бизне-

сов, которыми владеют женщины-предприниматели, %: 

55,1355,132

2)47,171.4(

1.41.4
255,13

51,712
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (4.1) 
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– удельный вес созданных мужчинами бизнесов, которые экс-

портируют более 25 % своей продукции, в общем количестве бизне-

сов, которыми владеют мужчины-предприниматели, %: 

82,1582,152

2)55,212.4(

2.42.4
282,15

67,786
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (4.2) 

– отношение значений показателей, описывающих экспорт бо-

лее 25 % продукции по бизнесам женщин-предпринимателей и муж-

чин-предпринимателей:  

42,042,02

2)87,03.4(

3.43.4
242,0

91,17
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π .  (4.3)  

На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие сложившуюся экспортную активность пред-

принимателей-женщин и предпринимателей-мужчин. В столбце 2 таб-

лицы 4.1 приведены данные, характеризующие средние величины по-

казателей. Диапазоны, в которых находятся значения показателей по 

большинству стран, продемонстрированы в третьем столбце таблицы. 

Среднее значение удельного веса созданных женщинами бизне-

сов, которые экспортируют более 25 % своей продукции, в общем ко-

личестве бизнесов, которыми владеют женщины-предприниматели, 

достигало в 2018 году почти 17,5 %. То есть каждая шестая женщина-

предприниматель в рассматриваемых странах осуществляла экспорт 

указанной выше доли своей продукции.  
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Таблица 4.1 

Значения показателей, характеризующих экспорт бизнесов,  
созданных мужчинами и женщинами 

 

Показатели 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес созданных женщинами биз-
несов, которые экспортируют более 25 % 
своей продукции, в общем количестве 
бизнесов, которыми владеют женщины-
предприниматели, % 

17,47 4,02-30,92 

удельный вес созданных мужчинами биз-
несов, которые экспортируют более 25 % 
своей продукции, в общем количестве 
бизнесов, которыми владеют мужчины-
предприниматели, % 

21,55 5,73-37,37 

отношение значений показателей, описы-
вающих экспорт более 25 % продукции  
по бизнесам женщин-предпринимателей  
и мужчин-предпринимателей 

0,87 0,45-1,29 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (4.1)-(4.3). 

 

Соответствующий показатель по мужчинам был в 1,2 раза 

больше – 21,6 %. Следовательно, почти каждый пятый мужчина-

предприниматель экспортировал более четверти своей продукции. 

Тенденция превышения указанного показателя по мужчинам харак-

терна для большинства стран, но наблюдались исключения. В трех 

странах, а именно Индии, Швейцарии и Хорватии, значения показа-

телей по женщинам и мужчинам были равны. В 18 странах, таких как 



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

76 

Перу, Малайзия, Казахстан, Ирландия, Кипр, США, Великобритания, 

Словацкая Республика, ЮАР, Марокко, Панама, Катар, Турция, Ма-

дагаскар, Вьетнам, Аргентина, Болгария и Российская Федерация, 

экспортный потенциал женских бизнесов был выше, чем мужских. 

Среднее значение отношения величин показателей, описывающих 

уровень экспорта по бизнесам женщин-предпринимателей и мужчин-

предпринимателей, составляло 0,87. Таким образом, гипотеза 1 о на-

личии в большинстве стран гендерного разрыва в уровнях экспортных 

поставок по женщинам-предпринимателям и мужчинам-предприни- 

мателям подтвердилась. 

Данные столбца 2 таблицы 4.1 свидетельствуют, что в рассмат-

риваемых странах относительное меньшинство предпринимателей 

экспортируют более четверти своей продукции (это характерно как 

для мужчин, так и для женщин). Таким образом, мы доказали, что 

большинство как женщин-предпринимателей, так и мужчин-предпри- 

нимателей не экспортируют свою продукцию либо экспортируют не 

более четверти ее. Удельный вес таких женщин-предпринимателей  

в общем количестве женщин-предпринимателей в среднем по рассмат-

риваемым странам достигал в 2018 году более 82 %. Аналогичный 

показатель по мужчинам-предпринимателям составлял почти 78 %. 

Следовательно, подтвердилась вторая гипотеза. 

Для проверки гипотезы 3 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 4.1. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из трех 

показателей. Следовательно, третья гипотеза подтвердилась. 
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На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным и минимальным относятся значения, соответст-

венно превышающие верхние границы диапазонов, продемонстриро-

ванных в третьем столбце таблицы 4.1, и меньшие нижних границ 

диапазонов. Итоги этого анализа приведены в таблице 4.2. Наряду с 

перечнями стран в этой таблице представлено также подразделение 

выявленных стран по их географическому положению и уровню до-

ходов населения. 

 
 

Таблица 4.2 

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Наименование  
показателя 

Максимальные  
значения 

Минимальные  
значения 

1 2 3 

удельный вес соз-
данных женщинами 
бизнесов, которые 
экспортируют более 
25 % своей продук-
ции, в общем коли-
честве бизнесов,  
которыми владеют 
женщины-предпри- 
ниматели, % 

Австрия, Ирландия, 
Кипр, Хорватия, Кана-
да, Катар, Ливан, Ма-
рокко, ОАЭ. Располо-
жены в Европе четыре 
страны, в Северной 
Америке и Африке – 
по одной стране, в 
Азии – три страны. 
Доходы населения:  
высокие (семь стран), 
низкие (две страны) 

Ангола, Эквадор, Гватемала, 
Польша, Мадагаскар, Вьет-
нам, Российская Федерация, 
Аргентина. По две из этих 
стран расположены в Евро-
пе и Африке, в Азии – одна 
страна, в Латинской Амери-
ке – три страны. Высокие 
доходы населения отмеча-
ются в одной стране, сред-
ние – в четырех странах,  
а низкие – в трех странах 
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Наименование  
показателя 

Максимальные  
значения 

Минимальные  
значения 

1 2 3 

удельный вес соз-
данных мужчинами 
бизнесов, которые 
экспортируют более 
25 % своей продук-
ции, в общем коли-
честве бизнесов,  
которыми владеют 
мужчины-предпри- 
ниматели, % 

Катар, Хорватия, ОАЭ, 
Саудовская Аравия, 
Канада, Австрия, Ма-
рокко, Ливан, Люксем-
бург. Расположены в 
Европе три страны, в 
Азии – четыре страны, 
в Северной Америке и 
Африке – по одной 
стране. Доходы населе-
ния: высокие (семь 
стран), низкие (две 
страны) 

Бразилия, Чили, Мадага-
скар, Вьетнам, Российская 
Федерация, Эквадор, Ар-
гентина, Ангола, Гватемала, 
Польша. По две страны рас-
положены в Европе и Аф-
рике, одна страна – в Азии, 
пять стран – в Латинской 
Америке. Доходы населе-
ния: высокие (две страны), 
средние (пять стран), низкие 
(три страны) 

отношение значе-
ний показателей, 
описывающих экс-
порт более 25 % 
продукции по биз-
несам женщин-
предпринимателей 
и мужчин-предпри- 
нимателей 

Панама, Катар, Тур-
ция, Мадагаскар, Вьет-
нам, Аргентина, Бол-
гария, Российская Фе-
дерация. По две стра-
ны расположены в Ев-
ропе и Латинской 
Америке, в Азии – три 
страны, в Африке – 
одна страна. Доходы 
населения: высокие 
(две страны), средние 
(четыре страны), низ-
кие (две страны) 

Ангола, Франция, Эстония, 
Гватемала, Польша, Герма-
ния, Босния и Герцеговина, 
Уругвай, Тайвань. Пять из 
этих стран расположены в 
Европе, по одной стране –  
в Азии и Африке, две стра-
ны – в Латинской Америке. 
Высокие доходы населения 
имели место в пяти странах, 
средние доходы были в трех 
странах, а в одной стране – 
низкие доходы 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 4.1 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 
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В таблице 4.2 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из трех оцениваемых в нашем исследовании показа-

телей. Анализ этой информации показал, что связи между значениями 

показателей и территориальным расположением стран, а также уров-

нем доходов населения в этих странах не наблюдается. То есть стра-

ны с высокими и низкими значениями показателей расположены в 

различных частях света и характеризуются разным уровнем доходов 

населения. Таким образом, можно констатировать подтверждение 

четвертой и пятой гипотез. 

Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам позволил сделать следующие вы-

воды: 

– значение первого показателя (удельный вес созданных жен-

щинами бизнесов, которые экспортируют более 25 % своей продук-

ции, в общем количестве бизнесов, которыми владеют женщины-

предприниматели) составляет 2,9 %, что почти в 6 раз больше средней 

величины по зарубежным странам; 

– значение второго показателя (удельный вес созданных мужчи-

нами бизнесов, которые экспортируют более 25 % своей продукции,  

в общем количестве бизнесов, которыми владеют мужчины-предпри- 

ниматели) составляет 1,5 %, что в 14 раз больше средней величины по 

зарубежным странам; 

– значение третьего показателя (отношение значений показателей, 

описывающих экспорт более 25 % продукции по бизнесам женщин-
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предпринимателей и мужчин-предпринимателей) составляет 1,9, что 

почти в 2,2 раза больше средней величины по зарубежным странам. 

Приведенные данные показывают, что в сравнении с зарубеж-

ными странами в России существенно ниже экспортный потенциал 

как женщин-предпринимателей, так и мужчин-предпринимателей. 

Это представляется логичным, поскольку абсолютное большинство 

предпринимателей в России ориентировано на внутренний рынок. 

Необходимо обратить внимание на некий феномен, связанный с тем, 

что в России женщины-предприниматели экспортируют свою про-

дукцию почти в 2 раза чаще по сравнению с мужчинами-предприни- 

мателями.  

 



 

 

 

 

 

 

Глава 5 
 

ВЫХОД ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ  

ИЗ СВОЕГО БИЗНЕСА 

 

Наряду с изучением вопросов создания предпринимателями но-

вых бизнесов, для большинства развитых и развивающихся экономик 

актуальной проблемой является оценка показателей, характеризую-

щих прекращение ими своей деятельности, а также определение фак-

торов, обусловливающих данные процессы. Эти показатели дают на-

сущную информацию о демографических процессах в предпринима-

тельском секторе и факторах, влияющих на закрытие фирм на нацио-

нальном и региональном уровнях. 

Проведенный анализ показал, что завершению предпринима-

тельской деятельности посвящено значительное количество научных 

публикаций. Теоретические и практические аспекты процессов за-

вершения предпринимателями своей деятельности приведены в рабо-

тах [16, 22, 26, 34]. В качестве основных факторов, определяющих эти 
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процессы, указываются убыточная деятельность фирм, а также отсут-

ствие необходимых финансов [29, 110, 117]. 

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных различий, сложившихся на стадии 

выхода предпринимателей из своих бизнесов, уделялось недостаточно 

внимания.  

Целью исследования являлась оценка сложившихся уровней за-

вершения женщинами и мужчинами деятельности в качестве пред-

принимателей в современных национальных экономиках.  

Процесс исследования включал четыре этапа. На первом этапе 

формировались исходные данные, описывающие доли женщин и 

мужчин, завершивших деятельность в качестве предпринимателей,  

в общей численности соответствующих страт взрослого населения  

в различных странах, а также основных факторов, определяющих эти 

процессы. На втором этапе оценивались значения показателей, харак-

теризующих сложившиеся в национальных экономиках уровни за-

вершения женщинами-предпринимателями и мужчинами-предприни- 

мателями своей деятельности. На третьем этапе определялись средние 

значения показателей по рассматриваемым странам и диапазоны, в ко-

торых находятся значения этих показателей для большинства из них. 

На четвертом этапе проводился компаративный анализ, в процессе 

которого устанавливались страны с высокими и низкими значениями 

показателей, характеризующих предпринимателей, завершивших дея-

тельность.  
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В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства 

[47]. Опросы взрослого населения (18-64 лет) в этих странах позволи-

ли получить информацию о людях, завершивших в текущем году 

предпринимательскую деятельность.  

В нашем исследовании рассматривалась оценка девяти показа-

телей, характеризующих завершение деятельности предпринимателя-

ми-женщинами и мужчинами, по 59 странам в 2018 году: 

– удельный вес женщин-предпринимателей, завершивших дея-

тельность, в численности взрослых женщин (показатель 1); 

– удельный вес мужчин-предпринимателей, завершивших дея-

тельность, в общей численности взрослых мужчин (показатель 2); 

– отношение значений показателей, описывающих завершение 

деятельности женщинами-предпринимателями и мужчинами-пред- 

принимателями (показатель 3); 

– удельный вес женщин, завершивших деятельность в связи с 

убыточностью производства, в общей численности женщин-предпри- 

нимателей (показатель 4); 

– удельный вес мужчин, завершивших деятельность в связи с 

убыточностью производства, в общей численности мужчин-предпри- 

нимателей (показатель 5); 

– отношение значений показателей женщин и мужчин, завер-

шивших деятельность в связи с убыточностью производства (показа-

тель 6); 
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– удельный вес женщин, завершивших деятельность в связи с 

отсутствием финансов, в общей численности женщин-предпринима- 

телей (показатель 7); 

– удельный вес мужчин, завершивших деятельность в связи с 

отсутствием финансов, в общей численности мужчин-предпринима- 

телей (показатель 8); 

– отношение значений показателей, описывающих завершение 

деятельности в связи с отсутствием финансов (показатель 9). 

Проведенное исследование включало проверку трех следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1: значения девяти рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 2: территориальное расположение стран не оказывает 

существенного влияния на значения каждого из девяти показателей;  

– гипотеза 3: уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

девяти показателей. 

Оценка значений девяти рассматриваемых показателей основы-

валась на экономико-математическом моделировании исходных эм-

пирических данных, приведенных в проекте Глобального мониторин-

га предпринимательства [47]. В качестве моделей использовались 

функции плотности нормального распределения, методика разработ-

ки которых для оценки значений показателей приведена в статье ав-

тора [85]. Полученные функции позволяют установить средние по 

рассматриваемым странам значения каждого из девяти показателей, 
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диапазоны их вариации, характерные для большинства стран. Кроме 

того, в процессе исследования определялись страны, в которых рас-

сматриваемые показатели имеют значения более высокие, чем верх-

няя, и меньшие, чем нижняя границы диапазонов. Границы диапазо-

нов значений показателей по 68 % стран определялись исходя из 

средних значений показателей и соответствующих стандартных от-

клонений. Нижняя граница интервала равна разности между средним 

значением и стандартным отклонением, а верхняя граница – их сумме. 

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения девяти показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин-предпринимателей, завершивших дея-

тельность, в численности взрослых женщин, %: 

57,157,12

2)68,21.5(

1.51.5
257,1

63,51
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.1) 

– удельный вес мужчин-предпринимателей, завершивших дея-

тельность, в общей численности взрослых мужчин, %: 

64,164,12

2)35,32.5(

2.52.5
264,1

72,55
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.2) 

– отношение значений показателей, описывающих завершение 

деятельности женщинами-предпринимателями и мужчинами-пред- 

принимателями: 
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36,036,02

2)85,03.5(

3.53.5
236,0

98,12
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.3) 

– удельный вес женщин, завершивших деятельность в связи с 

убыточностью, в общей численности женщин-предпринимателей, %: 

31,1431,142

2)89,284.5(

4.54.5
231,14

22,557
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.4) 

– удельный вес мужчин, завершивших деятельность в связи с 

убыточностью, в общей численности мужчин-предпринимателей, %: 

54,1313542

2)98,305.5(

5.55.5
254,13

43,716
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.5) 

– отношение значений показателей женщин и мужчин, завер-

шивших деятельность в связи с убыточностью: 

38,098,02

2)98,06.5(

6.56.5
228,0

85,18
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.6) 

– удельный вес женщин, завершивших деятельность в связи с 

отсутствием финансов, в общей численности женщин-предпринима- 

телей, %: 

03,1103,112

2)72,157.5(

7.57.5
203,11

05,580
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.7) 
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– удельный вес мужчин, завершивших деятельность в связи с 

отсутствием финансов, в общей численности мужчин-предпринима- 

телей, %: 

07,807,82

2)92,138.5(

8.58.5
207,8

43,331
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (5.8) 

– отношение значений показателей, описывающих завершение 

деятельности в связи с отсутствием финансов: 

67,067,02

2)15,19.5(

9.59.5
267,0

33,37
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (5.9) 

На следующем этапе исследования были выявлены значения по-

казателей, характеризующих женщин и мужчин, закончивших в 2018 

году свою деятельность в качестве предпринимателей. Средние зна-

чения показателей по странам указаны в столбце 2 таблицы 5.1. Вели-

чины показателей, характеризующие верхние и нижние границы ин-

тервалов, соответствующие большинству стран, продемонстрированы 

в столбце 3. 

Среднее значение удельного веса женщин-предпринимателей, 

завершивших деятельность, составило в 2018 году почти 2,7 %. Зна-

чение аналогичного показателя по мужчинам было в 1,25 раза больше 

и составляло 6олее 3,3 %. Тенденция превышения значений показате-

лей по мужчинам наблюдалась в 39 странах (то есть в большинстве). 

В 20 странах эта тенденция не наблюдалась. 
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Таблица 5.1 

Значения показателей, описывающих  
завершивших деятельность предпринимателей 

 

Показатели 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин-предпринимателей, 
завершивших деятельность, в численно-
сти взрослых женщин, %  

2,68 1,11-4,25 

удельный вес мужчин-предпринимателей, 
завершивших деятельность, в общей чис-
ленности взрослых мужчин, % 

3,35 1,71-4,99 

отношение значений показателей, описы-
вающих завершение деятельности жен-
щинами-предпринимателями и мужчина-
ми-предпринимателями 

0,85 0,49-1,21 

удельный вес женщин, завершивших дея-
тельность в связи с убыточностью, в об-
щей численности женщин-предпринима- 
телей, % 

28,89 14,58-43,20 

удельный вес мужчин, завершивших дея-
тельность в связи с убыточностью, в об-
щей численности мужчин-предпринима- 
телей, % 

30,98 17,44-44,52 

отношение значений показателей женщин 
и мужчин, завершивших деятельность в 
связи с убыточностью 

0,98 0,60-1,36 

удельный вес женщин, завершивших дея-
тельность в связи с отсутствием финан-
сов, в общей численности женщин-пред- 
принимателей, % 

15,72 4,69-26,75 
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Показатели 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес мужчин, завершивших дея-
тельность в связи с отсутствием финан-
сов, в общей численности мужчин-пред- 
принимателей, % 

13,92 5,85-21,99 

отношение значений показателей, описы-
вающих завершение деятельности в связи 
с отсутствием финансов 

1,15 0,48-1,82 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (5.1)-(5.9). 

 

 

В Словацкой Республике и Судане значения показателей по 

женщинам и мужчинам были равны. В Бразилии, Канаде, Чили, Таи-

ланде, Болгарии, Гватемале, Малайзии, Катаре, Саудовской Аравии, 

ЮАР, США, Эквадоре, Израиле, Ливане, Вьетнаме, Перу, ОАЭ, Ан-

голе и Мадагаскаре значения показателей по женщинам были выше, 

чем по мужчинам. Соответственно, среднее значение отношения по-

казателей, описывающих женщин и мужчин, завершивших предпри-

нимательскую деятельность, составляло 0,85.  

Среднее значение удельного веса женщин, завершивших дея-

тельность в связи с убыточностью, в общей численности женщин-

предпринимателей составило в 2018 году 28,9 %. Значение анало-

гичного показателя по мужчинам составляло почти 31 %. Превыше-

ние значений показателей по мужчинам наблюдалось в 31 стране.  

В 11 странах (Чили, Хорватии, Эстонии, Гватемале, Казахстане, Ли-
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ване, Марокко, Пуэрто-Рико, Саудовской Аравии, Словении, ОАЭ) 

значения показателей по женщинам и мужчинам были равны.  

В 17 странах (Австралии, Бразилии, Кипре, Великобритании, Латвии, 

Перу, Испании, Панаме, Боснии и Герцеговине, Израиле, Китае, Гре-

ции, Республике Корее, Анголе, Люксембурге, США и Италии) зна-

чения показателей по женщинам были выше, чем по мужчинам. Со-

ответственно, среднее значение отношения показателей, описываю-

щих женщин и мужчин, вышедших из бизнеса, составляло 0,98.  

Среднее значение удельного веса женщин, завершивших дея-

тельность в связи с отсутствием финансов, в общей численности 

женщин-предпринимателей в 2018 году составило 15,7 %. Значение 

аналогичного показателя по мужчинам было немного ниже – 13,9 %. 

Превышение значений показателей по женщинам имело место в  

28 странах. В двух странах значения показателей по женщинам и 

мужчинам были равны. В 29 странах значения показателей по мужчи-

нам были больше, чем по женщинам. Среднее значение отношения 

показателей, описывающих женщин и мужчин, завершивших дея-

тельность в связи с отсутствием финансов, достигало 1,15.  

Необходимо отметить, что в среднем по рассматриваемым стра-

нам общий удельный вес людей, завершивших деятельность в связи  

с убыточностью либо отсутствием финансов, составлял более 44,6 % 

по женщинам и 44,9 % по мужчинам. То есть почти половина женщин 

и мужчин завершили деятельность в качестве предпринимателей по 

указанным причинам в рассмотренных 59 странах.  
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В целом приведенный выше анализ позволил сделать вывод  

о наличии в большинстве стран гендерных различий по удельным ве-

сам женщин и мужчин, завершивших свою деятельность, в общей 

численности соответствующих страт взрослых людей. По показате-

лям, характеризующим завершение деятельности в связи с убыточно-

стью либо отсутствием финансов, существенных гендерных различий 

в средних значениях по 59 странам не наблюдалось. Для проверки ги-

потезы 1 проводился анализ данных, представленных в столбце 3 таб-

лицы 5.1. Анализ показал существенную дифференциацию по рас-

сматриваемым странам значений каждого из девяти показателей. 

Следовательно, гипотеза 1 подтвердилась. 

На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. 

При этом к максимальным относятся значения, превышающие верх-

ние границы диапазонов, указанных в столбце 3 таблицы 5.1, а к ми-

нимальным – меньшие, чем нижние границы указанных диапазонов. 

Итоги этого анализа приведены в таблице 5.2. Наряду с перечнями 

стран в таблице представлено также подразделение выявленных 

стран по их географическому положению и уровню доходов насе- 

ления. 

В таблице 5.2 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из девяти оцениваемых в нашем исследовании по-

казателей. 
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Таблица 5.2 
Характеристика стран, в которых отмечались  
максимальные и минимальные показатели 

 

Показатели 
Страны с максимальными 
значениями показателей 

Страны с минимальными 
значениями показателей 

1 2 3 

удельный вес 
женщин-пред- 
принимателей, 
завершивших 
деятельность,  
в численности 
взрослых жен-
щин, %  

Египет, Чили, Гватемала, 
ЮАР, Малайзия, Таиланд, 
Судан, Саудовская Аравия, 
Эквадор, Перу, Ангола. 
Расположены в Азии (три 
страны), Африке (четыре 
страны), Латинской Аме-
рике (четыре страны). До-
ходы населения: высокие 
(две страны), средние 
(шесть стран), низкие (три 
страны) 

Швейцария, Босния и Гер-
цеговина, Индонезия, Япо-
ния, Кипр, Франция, Ита-
лия, Российская Федера-
ция, Германия, Польша. 
Расположены в Европе 
(шесть стран), Азии (две 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (пять стран), 
средние (три страны) 

удельный вес 
мужчин-пред- 
принимателей, 
завершивших 
деятельность,  
в общей числен-
ности взрослых 
мужчин, % 

Чили, Таиланд, Казахстан, 
Перу, Иран, Уругвай, Эк-
вадор, Египет, Марокко, 
Судан. Расположены в 
Азии (пять стран), Африке 
(две страны), Латинской 
Америке (три страны). До-
ходы населения: высокие 
(одна страна), средние 
(пять стран), низкие (четы-
ре страны) 

Италия, Босния и Герцего-
вина, Индонезия, Испания, 
Германия, Япония, Болга-
рия, Республика Корея, 
Польша, Швейцария. Рас-
положены в Европе (семь 
стран), Азии (три страны). 
Доходы населения: высо-
кие (семь стран), средние 
(три страны) 

отношение зна-
чений показате-
лей, описываю-
щих завершение  

Эквадор, Израиль, Ливан, 
Вьетнам, Перу, ОАЭ, Ан-
гола, Мадагаскар. Распо-
ложены в Азии (четыре  

Швейцария, Кипр, Фран-
ция, Иран, Люксембург, 
Российская Федерация, 
Великобритания.  
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Показатели 
Страны с максимальными 
значениями показателей 

Страны с минимальными 
значениями показателей 

1 2 3 

деятельности 
женщинами-
предпринимате-
лями и мужчи-
нами-предпри- 
нимателями 

страны), в Африке и Ла-
тинской Америке (по две 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (две страны), 
средние (три страны), низ-
кие (три страны) 

Расположены в Европе 
(шесть стран), Азии (одна 
страна). Доходы населе-
ния: высокие (пять стран), 
средние (одна страна), 
низкие (одна страна) 

удельный вес 
женщин, завер-
шивших дея-
тельность в связи 
с убыточностью, 
в общей числен-
ности женщин-
предпринимате-
лей, % 

Ливан, Республика Корея, 
Греция, Болгария, Испания, 
Панама, Российская Феде-
рация. Расположены в Азии 
(две страны), Европе (че-
тыре страны), Латинской 
Америке (одна страна).  
Доходы населения: высо-
кие (четыре страны), сред-
ние (две страны), низкие 
(одна страна) 

Япония, Вьетнам, Нидер-
ланды, Швейцария, Индо-
незия, Германия, Саудов-
ская Аравия. Расположены 
в Европе (три страны), 
Азии (четыре страны).  
Доходы населения: высо-
кие (пять стран), средние 
(одна страна), низкие (одна 
страна) 

удельный вес 
мужчин, завер-
шивших дея-
тельность в связи 
с убыточностью, 
в общей числен-
ности мужчин-
предпринимате-
лей, % 

Аргентина, Испания, Ин-
дия, Панама, Египет, Ли-
ван, Уругвай, Болгария, 
Российская Федерация. 
Расположены в Европе (три 
страны), Азии (две страны), 
Африке (одна страна), Ла-
тинской Америке (три стра-
ны). Доходы населения: 
высокие (две страны), 
средние (четыре страны), 
низкие (три страны) 

Вьетнам, Италия, Люксем-
бург, Индонезия, Саудов-
ская Аравия, Нидерланды, 
Пуэрто-Рико. Расположе-
ны в Европе (три страны), 
Латинской Америке (одна 
страна), Азии (три страны). 
Доходы населения: высо-
кие (пять стран), средние 
(одна страна), низкие (одна 
страна) 
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Показатели 
Страны с максимальными 
значениями показателей 

Страны с минимальными 
значениями показателей 

1 2 3 

отношение зна-
чений показате-
лей женщин и 
мужчин, завер-
шивших дея-
тельность в связи 
с убыточностью 

Босния и Герцеговина, Из-
раиль, Китай, Греция, Рес-
публика Корея, Ангола, 
Люксембург, США, Ита-
лия. Расположены в Европе 
(четыре страны), Азии (три 
страны), Африке и Север-
ной Америке (по одной 
стране). Доходы населения: 
высокие (пять стран), сред-
ние (две страны), низкие 
(одна страна) 

Швейцария, Катар, Нидер-
ланды, Швеция, Канада, 
Египет, Тайвань. Располо-
жены в Европе (три стра-
ны), Азии (две страны), 
Северной Америке и Аф-
рике (по одной стране). 
Доходы населения: высо-
кие (шесть стран), низкие 
(одна страна) 

удельный вес 
женщин, завер-
шивших деятель-
ность в связи с 
отсутствием фи-
нансов, в общей 
численности 
женщин-пред- 
принимателей, % 

Судан, Египет, Индия, Ин-
донезия, Ангола, Вьетнам, 
ЮАР, Кипр, Турция, Фран-
ция. Расположены в Европе 
(две страны), Азии (четыре 
страны), Африке (четыре 
страны). Доходы населе-
ния: высокие (две страны), 
средние (две страны), низ-
кие (четыре страны) 

США, Тайвань, Китай, 
Швеция, Словацкая Рес-
публика, Мадагаскар, Ав-
стралия, Эстония, Пуэрто-
Рико, Латвия. Расположе-
ны в Европе (четыре стра-
ны), Азии (две страны), 
Австралии, Африке, Ла-
тинской и Северной Аме-
рике (по одной стране). 
Доходы населения: высо-
кие (семь стран), средние 
(две страны), низкие (одна 
страна) 

удельный вес 
мужчин, завер-
шивших дея-
тельность в связи 
с отсутствием 
финансов, 

Болгария, Индия, Индоне-
зия, Малайзия, Таиланд, 
Китай, Босния и Герцего-
вина, Иран, Ангола, Фран-
ция. Расположены в Европе 
(три страны), Азии (шесть 

Великобритания, Польша, 
Словения, Швейцария, Ар-
гентина, Греция, Испания, 
Тайвань. Расположены в 
Европе (шесть стран), 
Азии (одна страна), Латин- 
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Показатели 
Страны с максимальными 
значениями показателей 

Страны с минимальными 
значениями показателей 

1 2 3 

в общей числен-
ности мужчин-
предпринимате-
лей, % 

стран), Африке (одна стра-
на). Доходы населения:  
высокие (одна страна), 
средние (пять стран), низ-
кие (четыре страны) 

ской Америке (одна стра-
на). Доходы населения:  
высокие (семь стран), 
средние (одна страна) 

отношение зна-
чений показате-
лей, описываю-
щих завершение 
деятельности в 
связи с отсутст-
вием финансов 

Франция, Греция, Россий-
ская Федерация, Вьетнам, 
Ирландия, ЮАР, Мексика, 
Польша, Великобритания, 
Швейцария. Расположены  
в Европе (семь стран), Азии 
(одна страна), Африке (одна 
страна), Латинской Амери-
ке (одна страна). Доходы 
населения: высокие (шесть 
стран), средние (три стра-
ны), низкие (одна страна) 

Словацкая Республика, 
США, Эстония, Швеция, 
Латвия, Катар, Тайвань. 
Расположены в Европе 
(четыре страны), Азии  
(две страны), Северной 
Америке (одна страна). 
Доходы населения: высо-
кие (шесть стран), средние 
(одна страна) 

 

Источник: составлено автором на основе данных таблицы 5.1 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 

Анализ информации по странам с максимальными и минималь-

ными значениями показателей свидетельствует об отсутствии связи 

между значениями показателей в них и территориальным расположе-

нием стран, а также уровнем доходов населения в этих странах. То 

есть страны как с максимальными, так и минимальными значениями 

показателей расположены в различных частях света и характеризуют-

ся разным уровнем доходов населения. Таким образом, можно кон-

статировать подтверждение гипотез 2 и 3.  
 



 

 

 

 

 

 

Глава 6 
 

КОМПАРАТИВНЫЙ АНАЛИЗ МНЕНИЙ  

ЛЮДЕЙ О ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВЕ 

 

Одной из наиболее актуальных проблем развития современного 

предпринимательства является привлечение новых людей в создание 

бизнесов. Этот процесс во многом определяется тем, что, по их мне-

нию, предпринимательство обеспечивает хорошую карьеру и повы-

шает социальный статус. Мнения взрослых людей о предпринима-

тельской карьере и социальном статусе предпринимателей рассмат-

ривались в ряде исследований. Остановимся на наиболее интересных 

зарубежных научных публикациях. В статье [7] указывается, что лю-

ди воспринимают целесообразность создания и ведения собственных 

бизнесов под влиянием существующего в обществе социального фо-

на. В работе [39] подчеркивается, что предпринимательство выступа-

ет в качестве совместного социального достижения людей. Социаль-

ная значимость предпринимательства, а также значительное влияние 
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общественного мнения на намерения людей создать новые фирмы 

изучались в статье [89]. Анализ социальных предпосылок предпри-

нимательской активности, облегчающей соответствующие процессы, 

рассмотрен в работе [40]. В исследованиях [60, 81] показано, что дея-

тельность предпринимателей важна для формирования положитель-

ных социальных черт, она пользуется уважением в большинстве об-

ществ и рассматривается в качестве хорошей карьеры для людей.  

В работах [99, 105] подчеркивается восприятие предпринимательства 

как деятельности, позволяющей увеличить семейный доход. Пред-

приниматели в большей степени довольны своей карьерой и статусом 

по сравнению с наемными работниками [10, 20, 112].  

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных особенностей мнений людей о пред-

принимательской карьере и социальном статусе предпринимателей 

уделялось недостаточно внимания.  

Целью исследования была оценка мнений людей о том, является 

ли хорошим выбором карьеры предпринимательство, а также обла-

дают ли предприниматели высоким социальным статусом. Процесс 

исследования включал пять этапов. На первом этапе формировались 

исходные данные, описывающие мнения женщин и мужчин об их от-

ношении к предпринимательской карьере и статусу предпринимате-

лей по различным странам. На втором этапе оценивались значения 

удельных показателей, характеризующих указанные мнения людей,  

в общей численности этих страт населения. На третьем этапе опреде-

лялись средние значения указанных показателей по рассматриваемым 
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странам и диапазоны, в которых находятся значения этих показателей 

для большинства из них. На четвертом этапе проводился компаратив-

ный анализ, в процессе которого устанавливались страны, в которых 

отмечались минимальные и максимальные значения показателей. На 

пятом этапе проводился сравнительный анализ значений показателей 

по России и зарубежным странам.  

В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства 

[47]. Опросы взрослого населения (18-64 лет) в этих странах позволи-

ли получить мнения людей о восприятии ими предпринимательских 

возможностей и способностей.  

В нашем исследовании рассматривалась оценка шести показате-

лей, характеризующих то, как женщины и мужчины оценивали свои 

возможности и способности создать новый бизнес, по 59 странам в 

2018 году. К этим показателям относятся: 

– удельный вес женщин, считающих, что предпринимательство 

является хорошим вариантом карьеры, в численности взрослых жен-

щин (показатель 1); 

– удельный вес мужчин, считающих, что предпринимательство 

является хорошим вариантом карьеры, в общей численности взрос-

лых мужчин (показатель 2); 

– отношение значений показателей, описывающих предприни-

мательство как хороший вариант карьеры по женщинам и мужчинам 

(показатель 3); 
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– удельный вес женщин, считающих, что предприниматели об-

ладают высоким социальным статусом, в численности взрослых жен-

щин (показатель 4); 

– удельный вес мужчин, считающих, что предприниматели об-

ладают высоким социальным статусом, в общей численности взрос-

лых мужчин (показатель 5); 

– отношение значений показателей, характеризующих предпри-

нимательство в качестве высокого социального статуса, по женщинам 

и мужчинам (показатель 6). 

Проведенное исследование включало проверку пяти следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях взрослых людей о предпринимательстве в качестве 

хорошего варианта карьеры, то есть мужчины и женщины по-разному 

относятся к своей карьере в качестве предпринимателей; 

– гипотеза 2 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях взрослых людей о высоком социальном статусе пред-

принимателей, то есть мужчины и женщины по-разному относятся  

к своему потенциальному статусу в качестве предпринимателей; 

– гипотеза 3 – значения шести рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 4 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на минимальные и максимальные значения 

каждого из шести показателей;  
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– гипотеза 5 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на минимальные и мак-

симальные значения каждого из шести показателей.  

В экономико-математическом моделировании, используемом 

для оценки каждого из шести показателей, применялись функции 

нормального распределения. В статье автора [85] представлен мето-

дический подход к их разработке и использованию для определения 

средних значений по рассматриваемым государствам, а также диапа-

зонов вариации значений по большинству государств. В процессе на-

шей работы устанавливались государства с максимальными и мини-

мальными величинами показателей.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения шести показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, считающих, что предпринимательство 

является хорошим вариантом карьеры, в численности взрослых жен-

щин, %: 

92,1292,122

2)28,631.6(

1.61.6
292,12

57,758
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.1) 

– удельный вес мужчин, считающих, что предпринимательство 

является хорошим вариантом карьеры, в общей численности взрос-

лых мужчин, %: 
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54,1354,132

2)59,612.6(

2.62.6
254,13

71,800
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.2) 

– отношение значений показателей, описывающих предприни-

мательство как хороший вариант карьеры, по женщинам и мужчинам:  

29,029,02

2)07,13.6(

3.63.6
210,0

01,16
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.3) 

– удельный вес женщин, считающих, что предприниматели об-

ладают высоким социальным статусом, в общей численности взрос-

лых женщин, %: 

96,996,92

2)63,694.6(

4.64.6
296,9

52,442
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.4) 

– удельный вес мужчин, считающих, что предприниматели об-

ладают высоким социальным статусом, в общей численности взрос-

лых мужчин, %: 

15,1015,102

2)32,695.6(

5.65.6
215,10

83,540
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.5) 

– отношение значений показателей, характеризующих предпри-

нимательство в качестве высокого социального статуса, по женщинам 

и мужчинам: 

24,024,02

2)03,16.6(

6.66.6
224,0

06,11
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (6.6) 
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На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие сложившиеся мнения людей по рассматри-

ваемым экономикам. Во втором столбце таблицы 6.1 приведены дан-

ные, характеризующие средние величины показателей. Диапазоны,  

в которых находятся значения показателей по большинству стран, 

продемонстрированы в третьем столбце таблицы. 

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что 

предпринимательство является хорошим вариантом карьеры, в общей 

численности взрослых женщин достигало в 2018 году почти 63,3 %. 

Соответствующий показатель по мужчинам был несколько меньшим 

– 61,6 %. Таким образом, в среднем по рассматриваемым странам 

женщины более оптимистично относятся к предпринимательской 

карьере по сравнению с мужчинами. На наш взгляд, это обусловлено 

тем, что в большинстве развивающихся стран женщинам труднее 

найти хорошо оплачиваемую работу, чем мужчинам. Поэтому многие 

из них мечтают о создании собственных бизнесов для решения фи-

нансовых и семейных задач.  

Интересно отметить, что только в десяти странах значения 

удельных весов женщин и мужчин, считающих предпринимательст-

во хорошим вариантом карьеры, были примерно равны. В остальных 

странах имелся гендерный разрыв во мнениях по этому вопросу.  

В 28 странах мнения женщин о хорошем варианте карьеры предпри-

нимателей были выше, чем мужчин. А превышение указанного пока-

зателя по мужчинам наблюдалось в 21 стране. 
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Таблица 6.1 

Значения показателей, характеризующих мнения людей 
 

Наименование показателя 
Средние 
величины 

Значения по 
большинству 

стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, считающих, что 
предпринимательство является хорошим 
вариантом карьеры, в общей численности 
взрослых женщин, % 

63,28 50,36-76,20 

удельный вес мужчин, считающих, что 
предпринимательство является хорошим 
вариантом карьеры, в общей численности 
взрослых мужчин, % 

61,59 48,05-75,23 

отношение значений показателей, описы-
вающих предпринимательство как хоро-
ший вариант карьеры, по женщинам и 
мужчинам 

1,07 0,78-1,36 

удельный вес женщин, считающих, что 
предприниматели обладают высоким соци-
альным статусом, в численности взрослых 
женщин, % 

69,63 59,67-79,59 

удельный вес мужчин, считающих, что 
предприниматели обладают высоким соци-
альным статусом, в общей численности 
взрослых мужчин, % 

69,32 59,17-79,47 

отношение значений показателей, характе-
ризующих предпринимательство в качест-
ве высокого социального статуса, по жен-
щинам и мужчинам 

1,03 0,79-1,27 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (6.1)-(6.6). 
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Таким образом, можно сделать вывод о том, что в 49 странах  

(в большинстве стран) имел место гендерный разрыв, то есть гипоте-

за 1 получила свое подтверждение. Обратим внимание на то, что сред-

нее по всем 59 рассматриваемым странам значение отношения пока-

зателей, описывающих предпринимательство как хороший вариант 

карьеры по женщинам и мужчинам, в 2018 году составляло 1,07. Это 

также подтвердило вывод о немного более оптимистичном отношении 

женщин к предпринимательской карьере по сравнению с мужчинами.  

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что пред-

приниматели обладают высоким социальным статусом, в численности 

взрослых женщин достигало в 2018 году 69,6 %. Соответствующий 

показатель по мужчинам был почти на том же уровне – 69,3 %. Это 

подтверждает возрастание роли предпринимателей в современных 

экономиках, о чем было указано ранее во введении, и их высокий об-

щественный статус как в развитых, так и в развивающихся странах. 

Анализ показал, что только в шести странах значения удельных 

весов женщин и мужчин, отмечавших в процессе опроса высокий со-

циальный статус предпринимателей, были примерно равны. Вместе  

с тем в большинстве остальных стран (53) в 2018 году отмечался ген-

дерный разрыв. Причем, как и в случае с предыдущим показателем, 

имело место разнонаправленное действие этого разрыва. Интересно, 

что преобладающие мнения мужчин и женщин по рассматриваемым 

странам разделились почти поровну. Превышение значений указан-

ных показателей по мужчинам наблюдалось в 26 странах. А в 27 стра-

нах мнение женщин о высоком общественном статусе предпринима-
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телей было выше, чем мужчин. Преобладание стран, в которых на-

блюдался гендерный разрыв, свидетельствует о том, что гипотеза 2 

получила свое подтверждение. Среднее отношение значений показа-

телей, характеризующих предпринимательство в качестве высокого 

социального статуса по женщинам и мужчинам, составило в 2018 го-

ду 1,03.  

Необходимо отметить, что, по мнению как женщин, так и муж-

чин, высокий статус имеет несколько большее значение по сравнению 

с карьерными устремлениями. Это следует из сравнения значений по-

казателей, приведенных в столбце 2 таблицы 6.1.  

Для проверки гипотезы 3 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 6.1. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из 

шести показателей. Следовательно, третья гипотеза подтвердилась.  

Дифференциация показателей обусловлена, на наш взгляд, влия-

нием многих факторов, основными из которых являются: 

– исторические особенности развития предпринимательства в 

различных странах; 

– менталитет, культурные особенности и традиции; 

– уровень развития крупных концернов и корпораций со ста-

бильной и нерисковой деятельностью; 

– уровень оплаты труда и социальных гарантий в бюджетных 

организациях; 

– сложившийся уровень безработицы; 

– желание продолжить бизнесы, начатые предыдущими поколе-

ниями.  
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На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным и минимальным относились значения, соответ-

ственно превышающие верхние границы диапазонов, продемонстри-

рованных в третьем столбце таблицы 6.1, и меньшие нижних границ 

диапазонов. Итоги этого анализа приведены в таблице 6.2. Наряду  

с перечнями стран в этой таблице представлено также подразделение 

выявленных стран по их географическому положению и уровню до-

ходов населения. 

 

Таблица 6.2 

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что 
предпринима-
тельство является 
хорошим вариан-
том карьеры,  
в общей числен-
ности взрослых 
женщин, % 

США, Израиль, Гватемала, 
Словения, Китай, Велико-
британия, Казахстан, Шве-
ция, Республика Корея, Пу-
эрто-Рико. Расположены в 
Европе три страны, в Азии 
– четыре страны, в Север-
ной Америке – одна страна, 
в Латинской Америке – две 
страны. Доходы населения: 
высокие (семь стран), сред-
ние (три страны) 

Бразилия, Колумбия, Ин-
дия, Перу, Латвия, Чили, 
Австрия, Ливан. По две 
страны расположены в 
Европе и Азии, в Латин-
ской Америке – четыре 
страны. Высокие доходы 
населения отмечаются  
в трех странах, средние – 
в трех странах, а низкие – 
в двух странах 

удельный вес 
мужчин, считаю-
щих, что пред- 

Испания, Бразилия, Колум-
бия, Таиланд, Люксембург, 
Босния и Герцеговина, Лат- 

Индия, Канада, Ангола, 
Словения, Марокко, Тай-
вань, Италия. По две 
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

принимательство 
является хоро-
шим вариантом 
карьеры, в общей 
численности 
взрослых муж-
чин, % 

вия, Ирландия. Расположе-
ны в Европе пять стран, в 
Азии – одна страна, в Ла-
тинской Америке – две 
страны. Доходы населения: 
высокие (четыре страны), 
средние (три страны),  
низкие (одна страна) 

страны расположены в 
Европе, Азии и Африке, 
одна страна – в Северной 
Америке. Доходы населе-
ния: высокие (четыре 
страны), низкие (две 
страны) 

отношение значе-
ний показателей, 
описывающих 
предпринима-
тельство как хо-
роший вариант 
карьеры, по жен-
щинам и мужчи-
нам 

Казахстан, Пуэрто-Рико, 
Республика Корея, Швеция, 
Великобритания, Ангола, 
Словения, Индия, Канада. 
По три страны расположе-
ны в Азии и Европе, по од-
ной стране – в Африке, Ла-
тинской и Северной Аме-
рике. Доходы населения: 
высокие (шесть стран), 
средние (одна страна),  
низкие (две страны) 

Бразилия, Колумбия, Ир-
ландия, Латвия, Австра-
лия, Босния и Герцегови-
на, Испания. Четыре из 
этих стран расположены  
в Европе, две страны – в 
Латинской Америке, одна 
страна – в Австралии. 
Высокие доходы населе-
ния имели место в четы-
рех странах, средние до-
ходы – в трех странах 

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что 
предприниматели 
обладают высо-
ким социальным 
статусом, в чис-
ленности взрос-
лых женщин, % 

Колумбия, Гватемала, Эк-
вадор, Польша, США, Еги-
пет, Таиланд, Панама, Ки-
тай. Расположены в Азии 
две страны, в Европе, Аф-
рике и Северной Америке – 
по одной стране, в Латин-
ской Америке – четыре 
страны. Доходы населения: 
высокие (три страны), 
средние (четыре страны), 
низкие (две страны) 

Ирландия, Индия, Мекси-
ка, Иран, Испания, Брази-
лия, Вьетнам, Израиль, 
Хорватия. Три страны 
расположены в Европе, 
четыре – в Азии, две – в 
Латинской Америке. Вы-
сокие доходы населения 
отмечаются в четырех 
странах, средние – в двух 
странах, низкие – в трех 
странах 
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес 
мужчин, считаю-
щих, что пред-
приниматели об-
ладают высоким 
социальным ста-
тусом, в общей 
численности 
взрослых муж-
чин, % 

Япония, Уругвай, Швеция, 
Ангола, Таиланд, Кипр, 
Колумбия, Греция, Эква-
дор. В Европе и Латинской 
Америке расположены по 
три страны, в Азии – две 
страны, в Африке – одна 
страна. В трех странах до-
ходы населения высокие и 
средние, а низкие – в двух 
странах 

Франция, Марокко, Рес-
публика Корея, Канада, 
Российская Федерация, 
Чили, Перу, Индия, Авст-
рия. Три страны располо-
жены в Европе, по одной 
стране – в Африке и Се-
верной Америке, по две 
страны – в Азии и Латин-
ской Америке. Доходы 
населения: высокие (пять 
стран), средние (две стра-
ны), низкие (две страны) 

отношение значе-
ний показателей, 
характеризующих 
предпринима-
тельство в каче-
стве высокого со-
циального стату-
са, по женщинам 
и мужчинам 

Австрия, Китай, Канада, 
Чили, Польша, Российская 
Федерация, Франция, Рес-
публика Корея, Марокко.  
В Европе расположены че-
тыре страны, в Африке, Се-
верной и Латинской Амери-
ке – по одной стране, в 
Азии – две страны. Доходы 
населения: высокие (шесть 
стран), средние (две стра-
ны), низкие (одна страна) 

Ирландия, Мексика, Гре-
ция, Иран, Испания, Бра-
зилия, Хорватия. Четыре 
страны расположены в 
Европе, одна страна – в 
Азии, две – в Латинской 
Америке. Высокие дохо-
ды населения имели место 
в четырех странах, сред-
ние доходы – в двух стра-
нах, а в одной стране – 
низкие доходы 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 6.1 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 

В таблице 6.2 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с максимальными (столбец 2) и минимальными 

(столбец 3) значениями каждого из шести оцениваемых в нашем ис-
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следовании показателей. Анализ этой информации показал, что связи 

между значениями показателей и территориальным расположением 

стран, а также уровнем доходов населения в этих странах не наблю-

дается. То есть страны с высокими и низкими значениями показате-

лей расположены в различных частях света и характеризуются раз-

ным уровнем доходов населения. Таким образом, можно констатиро-

вать подтверждение гипотез 4 и 5.  

Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам позволил сделать следующие вы-

воды: 

– значение показателя 1 составляет 69,9 %, что в 1,1 раза больше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 53,0 %, что в 1,2 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 1,3, что в 1,2 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 74,4 %, что в 1,1 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 5 составляет 51,7 %, что в 1,3 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 1,4, что в 1,4 раза больше 

средней величины по зарубежным странам. 

Таким образом, значения удельных показателей по женщинам 

превышают соответствующие средние величины по зарубежным стра-

нам. Значения аналогичных показателей по мужчинам ниже в России, 

чем в зарубежных странах. Интересно отметить, что в России женщи-
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ны более высоко, чем мужчины, оценивают как предприниматель-

скую карьеру, так и социальный статус предпринимателей.  

Цель исследования, заключавшаяся в оценке мнений людей о 

предпринимательской карьере и предпринимательском статусе в на-

циональных экономиках по данным за 2018 год, была достигнута.  

К выводам, обладающим научной новизной и оригинальностью, от-

носятся: 

1. Проведена оценка показателей, описывающих мнения жен-

щин и мужчин о предпринимательской карьере и высоком социаль-

ном статусе предпринимателей. 

2. Проведено моделирование распределения шести показателей 

по 59 странам. 

3. Представлено, что в различных странах значения удельных 

показателей по женщинам и мужчинам различаются не очень значи-

тельно, то есть в большинстве из них отсутствует так называемый 

гендерный разрыв.  

4. По рассматриваемым странам почти две трети людей положи-

тельно относятся к предпринимательской карьере и высоко оценива-

ют социальный статус предпринимателей. 

5. В 2018 году имели место существенные различия в значениях 

шести рассматриваемых показателей по странам. 

6. Выявлены страны, для которых были характерны максималь-

ные и минимальные значения этих шести показателей.  

7. Проведено сопоставление значений показателей по России и 

зарубежным странам. 
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Рассмотрим мнения взрослых людей о том, по каким каналам им 

поступает информация о сути предпринимательства, достоинствах и 

недостатках этой деятельности, качествах и компетенциях, которыми 

должны обладать успешные предприниматели, особенностях созда-

ния и функционирования бизнесов в стране, где они живут. Известно, 

что тремя основными каналами, по которым можно получить такую 

информацию, являются обучение в высших и средних специальных 

учебных учреждениях по программам подготовки предпринимателей, 

средства массовой информации (СМИ), а также непосредственное 

знакомство с предпринимателями. Учитывая, что большинство взрос-

лого населения (от 18 до 64 лет) использует второй и третий каналы, 

далее рассматриваются их мнения о том, получают ли они информа-

цию о предпринимательстве из СМИ или от знакомых предпринима-

телей в своих странах. Вопросы получения соответствующей инфор-

мации нашли определенное отражение в зарубежных научных публи-

кациях [30, 79, 84, 109].  

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных особенностей информирования лю-

дей о предпринимательстве в различных странах уделялось недоста-

точно внимания. 

Целью исследования была оценка информированности взросло-

го населения в различных странах о современном предприниматель-

стве. При этом были решены задачи оценки показателей, характери-

зующих два канала получения соответствующей информации – сред-

ства массовой информации и знакомые предприниматели. Процесс 

исследования включал пять этапов. На первом этапе формировались 
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исходные данные, описывающие мнения женщин и мужчин по ука-

занным вопросам по различным странам. На втором этапе оценива-

лись значения удельных показателей, характеризующих указанные 

мнения женщин и мужчин, в общей численности этих гендерных 

страт населения. На третьем этапе определялись средние значения 

указанных показателей по рассматриваемым странам и диапазоны,  

в которых находятся значения этих показателей для большинства из 

них. На четвертом этапе проводился компаративный анализ, в про-

цессе которого устанавливались страны, в которых отмечались мини-

мальные и максимальные значения показателей. На пятом этапе про-

водился сравнительный анализ значений показателей по России и за-

рубежным странам.  

В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства [47]. 

Опросы не менее двух тысяч взрослых людей (в возрасте 18-64 лет)  

в каждой из этих стран позволили узнать, каким образом они получа-

ли информацию о предпринимательстве.  

В нашем исследовании рассматривалась оценка шести показа-

телей, характеризующих то, как женщины и мужчины оценивали 

уровень полученной информации от СМИ и личных знакомых, по  

59 странам в 2018 году: 

– удельный вес женщин, считающих, что в СМИ приведена ин-

формация о предпринимательстве, в общей численности взрослых 

женщин (показатель 1); 



Глава 6. Компаративный анализ мнений людей о предпринимательстве 
 

 

113 

– удельный вес мужчин, считающих, что в СМИ приведена ин-

формация о предпринимательстве, в общей численности взрослых 

мужчин (показатель 2); 

– отношение значений показателей, характеризующих наличие 

информации о предпринимательстве в СМИ, по мнению женщин и 

мужчин (показатель 3); 

– удельный вес женщин, имеющих информацию от лично зна-

комых предпринимателей, в общей численности взрослых женщин 

(показатель 4); 

– удельный вес мужчин, имеющих информацию от лично зна-

комых предпринимателей, в общей численности взрослых мужчин 

(показатель 5); 

– отношение значений показателей, характеризующих мнения 

женщин и мужчин, имеющих информацию от лично знакомых пред-

принимателей (показатель 6). 

Проведенное исследование включало проверку пяти следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях людей, считающих, что в СМИ приведена информа-

ция о предпринимательстве; 

– гипотеза 2 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях людей, имеющих информацию от лично знакомых 

предпринимателей;  

– гипотеза 3 – значения рассматриваемых шести показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 
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– гипотеза 4 – территориальное расположение стран не оказы-

вает существенного влияния на значения каждого из шести показа-

телей;  

– гипотеза 5 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

шести показателей.  

В экономико-математическом моделировании, используемом 

для оценки каждого из шести показателей, применялись функции 

нормального распределения. В статье автора [85] представлен мето-

дический подход к их разработке и использованию для определения 

средних значений показателей по рассматриваемым государствам,  

а также диапазонов вариации значений по большинству государств.  

В процессе нашей работы устанавливались государства с максималь-

ными и минимальными величинами показателей.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения шести показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, считающих, что в СМИ приведена ин-

формация о предпринимательстве, в общей численности взрослых 

женщин, %: 

64,1264,122

2)77,617.6(

7.67.6
264,12

28,674
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.7) 
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– удельный вес мужчин, считающих, что в СМИ приведена ин-

формация о предпринимательстве, в общей численности взрослых 

мужчин, %: 

33,1233,122

2)82,608.6(

8.68.6
233,12

14,632
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.8) 

– отношение значений показателей, характеризующих информа-

цию о предпринимательстве в СМИ, по мнению женщин и мужчин:  

33,033,02

2)06,19.6(

9.69.6
233,0

73,15
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.9) 

– удельный вес женщин, имеющих информацию от лично зна-

комых предпринимателей, в общей численности взрослых женщин, %: 

  
80,1080,102

2)67,3410.6(

10.610.6
280,10

25,516
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.10) 

– удельный вес мужчин, имеющих информацию от лично зна-

комых предпринимателей, в общей численности взрослых мужчин, %: 

  
04,1204,122

2)58,4211.6(
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)( ××

−−
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x
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– отношение значений показателей, характеризующих мнения 

женщин и мужчин, имеющих информацию от лично знакомых пред-

принимателей:  

  
10,010,02
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На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие мнения женщин и мужчин о получении ин-

формации о деятельности предпринимателей по рассматриваемым 

экономикам. В столбце 2 таблицы 6.3 приведены данные, характери-

зующие средние величины показателей. Диапазоны, в которых нахо-

дятся значения показателей по большинству стран, продемонстриро-

ваны в третьем столбце таблицы. 

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что в 

СМИ приведена информация о предпринимательстве, в общей чис-

ленности взрослых женщин достигало в 2018 году почти 61,8 %. Со-

ответствующий показатель по мужчинам был немного меньше – 

60,8 %. То есть величины средних значений отличаются менее чем на 

2 %. В целом данные таблицы 6.3 свидетельствуют о том, что в рас-

сматриваемых странах относительное большинство взрослого населе-

ния (почти две трети) считает, что в СМИ приведена информация о 

предпринимательстве. 

Превышение показателей уровня информированности мужчин  

о предпринимательстве из СМИ, по сравнению с аналогичными пока-

зателями по женщинам, характерно для 26 стран. В шести странах зна-

чения показателей по женщинам и мужчинам были практически равны. 

В 27 странах значения показателей по женщинам были выше, чем по 

мужчинам. Таким образом, гипотеза 1 о наличии в большинстве стран 

гендерного разрыва во мнениях женщин и мужчин о том, что СМИ  

позволяют получить информацию о предпринимательстве, подтверди-

лась. Среднее значение отношения по рассматриваемым странам вели-

чин показателей по женщинам и мужчинам составило в 2018 году 1,06. 
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Таблица 6.3  

Значения показателей, характеризующих мнения людей  
о наличии информации о предпринимательстве 

 

Наименование показателя 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, считающих, что  
в СМИ приведена информация о пред-
принимательстве, в общей численности 
взрослых женщин, % 

61,77 49,13-74,41 

удельный вес мужчин, считающих, что  
в СМИ приведена информация о пред-
принимательстве, в общей численности 
взрослых мужчин, % 

60,82 48,49-73,15 

отношение значений показателей, харак-
теризующих наличие информации о пред-
принимательстве в СМИ, по мнению 
женщин и мужчин 

1,06 0,73-1,39 

удельный вес женщин, имеющих инфор-
мацию от лично знакомых предпринима-
телей, в общей численности взрослых 
женщин, % 

34,67 23,87-45,47 

удельный вес мужчин, имеющих инфор-
мацию от лично знакомых предпринима-
телей, в общей численности взрослых 
мужчин, % 

42,58 30,54-54,62 

отношение значений показателей, харак-
теризующих мнения женщин и мужчин, 
имеющих информацию от лично знако-
мых предпринимателей 

0,82 0,72-0,92 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (6.8)-(6.12). 

 



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

118 

Среднее значение удельного веса женщин, имеющих информа-

цию от лично знакомых предпринимателей, в численности взрослых 

женщин достигало в 2018 году почти 34,7 %. Соответствующий пока-

затель по мужчинам был больше в 1,2 раза – почти 42,6 %. Тенденция 

превышения указанного показателя по мужчинам характерна для 

большинства стран. Исключения наблюдались в трех странах – Вьет-

наме, Казахстане и Тайване, в которых значения показателей по жен-

щинам и мужчинам были практически одинаковы. Среднее значение 

отношения величин показателей составило в 2018 году 0,82. Таким 

образом, подтвердилась гипотеза 2 о наличии в большинстве стран 

гендерного разрыва между женщинами и мужчинами, имеющими ин-

формацию от лично знакомых предпринимателей. 

Данные таблицы 6.3 свидетельствуют о том, что в рассматри-

ваемых странах относительное меньшинство взрослого населения 

имеет информацию от лично знакомых предпринимателей. Соответ-

ственно, относительное большинство населения такой информации по 

рассматриваемым странам не имеет.  

Необходимо отметить, что женщины по сравнению с мужчина-

ми выше оценивают наличие информации о предпринимательской 

деятельности от СМИ. В это же время мужчины чаще, чем женщины, 

получают аналогичную информацию от знакомых предпринимателей. 

На наш взгляд, это обусловлено тем, что во многих странах доля 

мужчин-предпринимателей выше по сравнению с женщинами-пред- 

принимателями.  
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Для проверки гипотезы 3 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 6.3. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из 

шести показателей. Следовательно, третья гипотеза подтвердилась. 

На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным и минимальным относились значения, соответ-

ственно превышающие верхние границы диапазонов, продемонстри-

рованных в третьем столбце таблицы 6.3, и меньшие нижних границ 

диапазонов. Итоги этого анализа приведены в таблице 6.4. Наряду с 

перечнями стран в этой таблице представлено также подразделение 

выявленных стран по их географическому положению и уровню до-

ходов населения. 

В таблице 6.4 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из девяти оцениваемых в нашем исследовании по-

казателей. Согласно анализу этой информации, связи между значе-

ниями показателей и территориальным расположением стран, а также 

уровнем доходов населения в этих странах не наблюдается. То есть 

страны с высокими и низкими значениями показателей расположены 

в различных частях света и характеризуются разным уровнем доходов 

населения. Таким образом, можно констатировать подтверждение ги-

потез 4 и 5.  
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Таблица 6.4  

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Наименование  
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес жен-
щин, считающих, 
что в СМИ приве-
дена информация  
о предприниматель-
стве, в общей чис-
ленности взрослых 
женщин, %  

Судан, Босния и Герцего-
вина, Турция, Марокко, 
Ангола, Германия, Кана-
да, Уругвай, Гватемала. 
Расположены в Европе 
две страны, в Азии и Се-
верной Америке – по од-
ной стране, в Латинской 
Америке – две страны,  
в Африке – три страны. 
Доходы населения: высо-
кие (две страны), средние 
(четыре страны), низкие 
(три страны) 

ЮАР, Латвия, Республика 
Корея, Мадагаскар, Иран, 
Вьетнам, Индия, Мекси-
ка, Великобритания, Япо-
ния. Две страны располо-
жены в Европе, в Азии – 
пять стран, в Африке – 
две страны, в Латинской 
Америке – одна страна. 
Высокие доходы населе-
ния отмечаются в четырех 
странах, средние – в двух 
странах, а низкие – в че-
тырех странах 

удельный вес муж-
чин, считающих, 
что в СМИ приве-
дена информация  
о предприниматель-
стве, в общей чис-
ленности взрослых 
мужчин, % 

Саудовская Аравия, 
США, Швейцария, Мада-
гаскар, Израиль, Индия, 
Германия, Испания, Ни-
дерланды, Таиланд. По 
четыре страны располо-
жены в Европе и Азии,  
а также Северной Амери-
ке и Африке – по одной 
стране. Доходы населе-
ния: высокие – в семи 
странах, низкие – в трех 
странах 

Хорватия, Республика 
Корея, Марокко, Пуэрто-
Рико, Латвия, Аргентина, 
Ирландия, Италия. Четы-
ре страны расположены в 
Европе, по одной стране – 
в Азии и Африке, в Ла-
тинской Америке – две 
страны. Доходы населе-
ния: высокие (шесть 
стран), средние (одна 
страна), низкие (одна 
страна) 
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Наименование  
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

отношение значе-
ний показателей, 
характеризующих 
наличие информа-
ции о предпринима-
тельстве в СМИ, по 
мнению женщин и 
мужчин  

Аргентина, Российская 
Федерация, Канада, Ки-
тай, Эстония, Турция, Ан-
гола, Уругвай, Марокко, 
Хорватия. Три страны 
расположены в Европе,  
в Азии – две страны, две 
страны – в Африке, две – 
в Латинской Америке, в 
Северной Америке – одна 
страна. Доходы населе-
ния: высокие (три стра-
ны), средние (пять стран), 
низкие (две страны) 

 

ЮАР, Индия, Иран, Ма-
дагаскар, Испания, Таи-
ланд, Вьетнам. Одна из 
этих стран расположена  
в Европе, две страны – в 
Африке, четыре страны – 
в Азии. Высокие и сред-
ние доходы населения 
имели место в одной 
стране, низкие доходы 
были в пяти странах 

удельный вес жен-
щин, имеющих ин-
формацию от лично 
знакомых предпри-
нимателей, в общей 
численности взрос-
лых женщин, % 

Перу, Мадагаскар, Анго-
ла, Израиль, Панама, Ка-
захстан, Судан, Вьетнам, 
Индонезия, Саудовская 
Аравия. Расположены в 
Азии пять стран, три 
страны – в Африке и две 
страны – в Латинской 
Америке. Доходы населе-
ния: высокие (три стра-
ны), средние (две страны), 
низкие (пять стран) 

 

Египет, Япония, Пуэрто-
Рико, Турция, Греция, 
Италия, Германия. Три 
страны расположены в 
Европе, две страны – в 
Азии, по одной стране –  
в Латинской Америке и 
Африке. Высокие доходы 
населения отмечаются в 
пяти странах, средние и 
низкие доходы – по одной 
стране 



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

122 

Наименование  
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес муж-
чин, имеющих ин-
формацию от лично 
знакомых предпри-
нимателей, в общей 
численности взрос-
лых мужчин, % 

Перу, Израиль, Панама, 
Ангола, Ливан, Вьетнам, 
Судан, Индонезия, Сау-
довская Аравия. В Азии 
расположены пять стран, 
в Латинской Америке и 
Африке – по две страны. 
В трех странах доходы 
населения высокие, низ-
кие доходы – в пяти стра-
нах, средние – в одной 
стране 

Египет, Пуэрто-Рико, 
Япония, Германия, Гре-
ция, ОАЭ, Италия. Три 
страны расположены в 
Европе, в Латинской Аме-
рике и Африке – по одной 
стране, две страны – в 
Азии. Доходы населения: 
высокие (шесть стран), 
низкие (одна страна) 

отношение значе-
ний показателей, 
характеризующих 
мнения женщин и 
мужчин, имеющих 
информацию от 
лично знакомых 
предпринимателей 

Панама, Латвия, Ирлан-
дия, Китай, Мадагаскар, 
Индонезия, Саудовская 
Аравия, Вьетнам, Казах-
стан, Тайвань. В Азии 
расположены шесть 
стран, по одной стране –  
в Африке и Латинской 
Америке, в Европе – две 
страны. Доходы населе-
ния: высокие (пять стран), 
средние (две страны), 
низкие (три страны) 

Египет, Турция, Италия, 
Иран, Индия, Греция, 
Бразилия. Две страны 
расположены в Европе, 
три страны – в Азии, в 
Африке и Латинской 
Америке – по одной стра-
не. Высокие доходы насе-
ления имели место в двух 
странах, средние доходы 
– в двух странах, а в трех 
странах – низкие доходы 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 6.3 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 
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Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам продемонстрировал следующее: 

– значение показателя 1 составляет 72,1 %, что в 1,2 раза больше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 50,5 %, что в 1,2 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 1,4, что в 1,3 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 32,8 %, что в 1,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 5 составляет 38,8 %, что в 1,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 0,85, что немногим больше 

средней величины по зарубежным странам. 

Таким образом, в России женщины чаще, чем за рубежом, чер-

пают информацию о предпринимательстве из СМИ. По мужчинам си-

туация противоположная. Информации от знакомых предпринимате-

лей женщины и мужчины в России получают меньше, чем за рубе-

жом. Это логично, поскольку доля предпринимателей в нашей стра-

не существенно ниже по сравнению с большинством зарубежных 

стран.  

Цель исследования, заключавшаяся в оценке информированно-

сти взрослых людей о предпринимательстве в современных нацио-

нальных экономиках по данным за 2018 год, была достигнута.  
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К выводам, обладающим научной новизной и оригинальностью, 

относятся: 

1. Приведена методика оценки показателей, описывающих ин-

формированность женщин и мужчин о смысле и сущности предпри-

нимательской деятельности. 

2. Проведено моделирование распределения шести показателей 

по 59 странам. 

3. Доказано, что почти две трети взрослого населения согласны 

с тезисом о наличии в СМИ информации о предпринимательстве. 

4. Показано, что в большинстве стран информацию о предпри-

нимательстве взрослые люди получают в большей мере из СМИ,  

а в меньшей степени – от знакомых предпринимателей. 

5. Значения показателей, характеризующих получение инфор-

мации от СМИ и знакомых предпринимателей, в большинстве стран 

по женщинам и мужчинам различаются, то есть присутствует гендер-

ный разрыв.  

6. В 2018 году имели место существенные различия в значениях 

шести рассматриваемых показателей по странам. 

7. Выявлены страны, для которых были характерны максималь-

ные и минимальные значения шести показателей.  

8. Проведено сопоставление значений показателей по России и 

зарубежным странам. 

Рассмотрим воспринимаемые населением возможности и спо-

собности создания собственного бизнеса. Вопросы их восприятия 

взрослыми людьми рассматривалась в ряде научных публикаций. Так, 
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воспринимаемые возможности нашли отражение в статьях [31, 71, 90]. 

Восприятие предпринимательских способностей рассматривается в 

работах [8, 78, 115].  

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных различий, сложившихся в мнениях 

о предпринимательских возможностях и способностях, уделялось не-

достаточно внимания.  

Целью исследования являлась оценка уровня восприятия пред-

принимательских возможностей и способностей взрослыми людьми  

в современных национальных экономиках. Процесс исследования 

включал пять этапов. На первом этапе формировались исходные дан-

ные, описывающие мнения женщин и мужчин о наличии у них воз-

можностей и способностей создания собственных бизнесов. На вто-

ром этапе оценивались значения показателей, характеризующих 

удельные значения женщин и мужчин, воспринимающих предприни-

мательские возможности и способности, в общей численности этих 

страт населения. На третьем этапе определялись средние значения 

указанных показателей по рассматриваемым странам и диапазоны,  

в которых находятся значения этих показателей для большинства из 

них. На четвертом этапе проводился компаративный анализ, в про-

цессе которого устанавливались страны, в которых отмечались мини-

мальные и максимальные значения показателей. На пятом этапе про-

водился сравнительный анализ значений показателей по России и за-

рубежным странам.  
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В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства 

[47]. Опросы взрослого населения (18-64 лет) в этих странах позволи-

ли получить мнения людей о восприятии ими предпринимательских 

возможностей и способностей.  

В нашем исследовании рассматривалась оценка шести показате-

лей, характеризующих то, как женщины и мужчины оценивали свои 

возможности и способности создать новый бизнес, по 59 странам в 

2018 году: 

– удельный вес женщин, считающих, что у них есть возможно-

сти создания бизнеса, в численности взрослых женщин (показатель 1); 

– удельный вес мужчин, считающих, что у них есть возможно-

сти создания бизнеса, в общей численности взрослых мужчин (пока-

затель 2); 

– отношение значений показателей, описывающих возможности 

создания бизнеса женщинами и мужчинами (показатель 3); 

– удельный вес женщин, считающих, что у них есть способности 

создания бизнеса, в численности взрослых женщин (показатель 4); 

– удельный вес мужчин, считающих, что у них есть способности 

создания бизнеса, в общей численности взрослых мужчин (показа-

тель 5); 

– отношение значений показателей, описывающих способности 

создания бизнеса женщинами и мужчинами (показатель 6). 
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Проведенное исследование включало проверку пяти следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв в уровнях воспринимаемых предпринимательских возможностей 

по женщинам и мужчинам; 

– гипотеза 2 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв в уровнях воспринимаемых предпринимательских способностей 

по женщинам и мужчинам;  

– гипотеза 3 – значения шести рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 4 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на значения каждого из шести показателей;  

– гипотеза 5 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

шести показателей.  

В экономико-математическом моделировании, используемом для 

оценки каждого из шести показателей, применялись функции нор-

мального распределения. В статье автора представлен методический 

подход к их разработке и использованию для определения средних 

значений по рассматриваемым государствам, а также диапазонов ва-

риации значений по большинству государств. В ходе нашей работы 

устанавливались государства с максимальными и минимальными ве-

личинами показателей.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-
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ных. Модели, которые описывают распределения шести показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, считающих, что у них есть возможно-

сти создания бизнеса, в численности взрослых женщин, %: 

05,1605,162

2)86,4213.6(

13.613.6
205,16

63,700
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.13) 

– удельный вес мужчин, считающих, что у них есть возможно-

сти создания бизнеса, в общей численности взрослых мужчин, %: 

07,1607,162

2)45,4714.6(

14.614.6
207,16

52,560
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.14) 

– отношение значений показателей, описывающих возможности 

создания бизнеса женщинами и мужчинами: 

10,010,02

2)89,015.6(

15.615.6
210,0

16,5
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.15) 

– удельный вес женщин, считающих, что у них есть способности 

создания бизнеса, в численности взрослых женщин, %: 

02,1402,142

2)91,4316.6(

16.616.6
202,14

29,674
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.16) 

– удельный вес мужчин, считающих, что у них есть способности 

создания бизнеса, в общей численности взрослых мужчин, %: 

10,1310,132

2)28,5517.6(

17.617.6
210,13

12,590
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.17) 
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– отношение значений показателей, описывающих способности 

создания бизнеса женщинами и мужчинами:  

13,013,02

2)77,018.6(

18.618.6
213,0

64,6
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (6.18) 

На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие сложившуюся занятость в фирмах предпри-

нимателей-женщин и предпринимателей-мужчин, а также ее предпо-

лагаемый рост по рассматриваемым экономикам. В столбце 2 табли-

цы 6.5 приведены данные, характеризующие средние величины пока-

зателей. Диапазоны, в которых находятся значения показателей по 

большинству стран, продемонстрированы в третьем столбце таблицы. 

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что у 

них есть возможности создания бизнеса, в численности взрослых 

женщин достигало в 2018 году почти 42,9 %. Соответствующий пока-

затель по мужчинам был в 1,1 раза больше – 47,45 %. Тенденция пре-

вышения указанного показателя по мужчинам характерна для боль-

шинства стран, но наблюдались исключения. В трех странах, а имен-

но Аргентине, Индонезии и Вьетнаме, значения показателей по жен-

щинам и мужчинам были равны. В пяти странах, а именно Латвии, 

Казахстане, ОАЭ, Тайване и Российской Федерации, воспринимаемые 

возможности создания женских бизнесов были выше, чем мужских. 

Среднее значение отношения величин показателей, описывающих 

предпринимательские возможности женщин и мужчин, составило в 

2018 году 0,89. Таким образом, гипотеза 1 о наличии в большинстве 
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стран гендерного разрыва в уровнях воспринимаемых возможностей 

по женщинам и мужчинам подтвердилась. 

 

Таблица 6.5 

Значения показателей, характеризующих воспринимаемые  
предпринимательские возможности и способности 

 

Наименование показателя 
Средние 
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, считающих, что  
у них есть возможности создания бизне-
са, в численности взрослых женщин, % 

42,86 26,81-58,91 

удельный вес мужчин, считающих, что  
у них есть возможности создания бизне-
са, в общей численности взрослых муж-
чин, % 

47,45 31,38-63,52 

отношение значений показателей, опи-
сывающих возможности создания бизне-
са женщинами и мужчинами 

0,89 0,79-0,99 

удельный вес женщин, считающих, что  
у них есть способности создания бизне-
са, в численности взрослых женщин, % 

43,91 29,89-57,91 

удельный вес мужчин, считающих, что  
у них есть способности создания бизне-
са, в общей численности взрослых муж-
чин, % 

55,28 42,18-18,38 

отношение значений показателей, опи-
сывающих способности создания бизне-
са женщинами и мужчинами 

0,77 0,64-0,90 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (6.13)-(6.18). 
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Данные таблицы 6.5 свидетельствуют, что в рассматриваемых 

странах относительное меньшинство населения воспринимает воз-

можность предпринимательской деятельности как начало либо про-

должение своей жизненной карьеры.  

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что у 

них есть способности для создания бизнеса, в численности взрослых 

женщин достигало в 2018 году почти 43,9 %. Соответствующий пока-

затель по мужчинам был в 1,2 раза больше – 55,3 %. Тенденция пре-

вышения указанного показателя по мужчинам характерна для боль-

шинства стран, но наблюдались исключения. В шести странах, а имен-

но Индонезии, Кипре, Израиле, Казахстане, Саудовской Аравии и 

Вьетнаме, значения показателей по женщинам и мужчинам были рав-

ны. В Анголе воспринимаемые способности создания женских бизне-

сов были выше, чем мужских. Среднее значение отношения величин 

показателей, описывающих предпринимательские возможности жен-

щин и мужчин, составило в 2018 году 0,77. Таким образом, гипотеза 2 

о наличии в большинстве стран гендерного разрыва в уровнях вос-

принимаемых способностей по женщинам и мужчинам подтвердилась. 

Необходимо отметить, что, по мнению как женщин, так и муж-

чин, уровень их предпринимательских способностей несколько выше 

уровня предпринимательских возможностей.  

Для проверки гипотезы 3 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 6.5. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из 

шести показателей. Следовательно, третья гипотеза подтвердилась. 
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На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным и минимальным относились значения, соответ-

ственно превышающие верхние границы диапазонов, продемонстри-

рованных в третьем столбце таблицы 6.5, и меньшие нижних границ 

диапазонов. Итоги этого анализа приведены в таблице 6.6. Наряду с 

перечнями стран в этой таблице представлено также подразделение 

выявленных стран по их географическому положению и уровню до-

ходов населения. 
 

Таблица 6.6 

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что  
у них есть воз-
можности соз-
дания бизнеса,  
в численности 
взрослых жен-
щин, % 

Канада, Эстония, ОАЭ, 
Нидерланды, США, Поль-
ша, Судан, Ангола, Сау-
довская Аравия, Швеция. 
Расположены в Европе че-
тыре страны, в Северной 
Америке, Азии и Африке – 
по две страны. Доходы на-
селения: высокие (восемь 
стран), низкие (две страны) 

Япония, Босния и Герцегови-
на, Греция, Болгария, Иран, 
Российская Федерация, 
Франция, Испания. Шесть 
стран расположены в Европе, 
в Азии – две страны. Высо-
кие доходы населения отме-
чаются в четырех странах, 
средние – в трех странах,  
а низкие – в одной стране 

удельный вес 
мужчин, счи-
тающих, что  
у них есть воз-
можности соз- 

Чили, ОАЭ, Канада, Поль-
ша, Нидерланды, Судан, 
США, Ангола, Саудовская 
Аравия, Швеция. Располо-
жены в Европе три страны, 

Япония, Босния и Герцегови-
на, Болгария, Греция, Рос-
сийская Федерация, Иран, 
Тайвань, Уругвай, Испания. 
Пять стран расположены  
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

дания бизнеса, 
в общей чис-
ленности 
взрослых муж-
чин, % 

в Азии, Африке и Север-
ной Америке – по две 
страны, в Латинской Аме-
рике – одна страна. Дохо-
ды населения: высокие  
(восемь стран), низкие (две 
страны) 

в Европе, три страны – в 
Азии, одна страна – в Латин-
ской Америке. Доходы насе-
ления: высокие (четыре стра-
ны), средние (четыре стра-
ны), низкие (одна страна) 

отношение 
значений пока-
зателей, опи-
сывающих воз-
можности соз-
дания бизнеса 
женщинами и 
мужчинами 

Аргентина, Индонезия, 
Вьетнам, Латвия, Казах-
стан, ОАЭ, Тайвань, Рос-
сийская Федерация. Две 
страны расположены в Ев-
ропе, одна страна – в Ла-
тинской Америке, в Азии – 
пять стран. Доходы насе-
ления: высокие (две стра-
ны), средние (три страны), 
низкие (две страны) 

Франция, Босния и Герцего-
вина, Египет, Япония, Сло-
вацкая Республика, Китай, 
Германия, Индия. Четыре из 
этих стран расположены в 
Европе, три страны – в Азии, 
одна страна – в Африке. Вы-
сокие доходы населения име-
ли место в четырех странах, 
средние и низкие – в двух 
странах  

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что  
у них есть спо-
собности соз-
дания бизнеса,  
в численности 
взрослых жен-
щин, % 

Гватемала, Колумбия, Су-
дан, Перу, Казахстан, Ин-
донезия, Ангола, Эквадор, 
Саудовская Аравия. Распо-
ложены в Азии три страны, 
в Латинской Америке – че-
тыре страны, в Африке – 
две страны. Доходы насе-
ления: высокие (одна стра-
на), средние (пять стран), 
низкие (три страны) 

Япония, Китай, Российская 
Федерация, Тайвань, Италия, 
Марокко, Швейцария, Босния 
и Герцеговина, Швеция, 
Франция. Пять из этих стран 
расположены в Европе, три 
страны – в Азии, одна страна 
– в Африке. Высокие доходы 
населения отмечаются в шес-
ти странах, средние – в двух 
странах, низкие доходы – в 
одной стране 
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес 
мужчин, счи-
тающих, что  
у них есть спо-
собности соз-
дания бизнеса, 
в общей чис-
ленности 
взрослых муж-
чин, % 

Чили, Гватемала, Колум-
бия, Ангола, Перу, Эква-
дор, Ливан, Судан, Сау-
довская Аравия. По две 
страны расположены в 
Азии и Африке, в Латин-
ской Америке – пять стран. 
Доходы населения: высо-
кие (две страны), средние  
(четыре страны), низкие 
(три страны) 

Япония, Китай, Российская 
Федерация, Тайвань, Марок-
ко, Италия, Израиль. Две 
страны расположены в Евро-
пе, одна страна – в Африке, 
четыре страны – в Азии.  
Доходы населения: высокие  
(четыре страны), средние 
(две страны), низкие (одна 
страна) 

отношение зна-
чений показа-
телей, описы-
вающих спо-
собности соз-
дания бизнеса 
женщинами и 
мужчинами 

Кипр, Индонезия, Израиль, 
Казахстан, Саудовская 
Аравия, Вьетнам, Ангола. 
По одной стране располо-
жены в Европе и Африке,  
в Азии – пять стран.  
Доходы населения: высо-
кие (три страны), средние 
(одна страна), низкие (три 
страны) 

Япония, Босния и Герцегови-
на, Франция, Иран, Италия, 
Люксембург, Нидерланды, 
Швеция, Швейцария. Семь  
из этих стран расположены в 
Европе, две страны – в Азии. 
Высокие доходы населения 
имели место в восьми стра-
нах, а в одной стране – низ-
кие доходы 

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 6.5 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 
 

В таблице 6.6 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из девяти оцениваемых в нашем исследовании по-

казателей. Анализ этой информации показал, что связи между значе-

ниями показателей и территориальным расположением стран, а также 



Глава 6. Компаративный анализ мнений людей о предпринимательстве 
 

 

135 

уровнем доходов населения в этих странах не наблюдается. То есть 

страны с высокими и низкими значениями показателей расположены 

в различных частях света и характеризуются разным уровнем доходов 

населения. Таким образом, можно констатировать подтверждение ги-

потез 4 и 5.  

Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам позволил сделать следующие вы-

воды: 

– значение показателя 1 составляет 23,3 %, что в 1,8 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 22,3 %, что в 2,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 1,04, что в 1,2 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 22,2 %, что в 2 раза выше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 5 составляет 33,1 %, что в 1,7 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 0,67, что в 1,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам. 

Таким образом, воспринимаемые предпринимательские воз-

можности и способности взрослого населения в России существенно 

ниже по сравнению с зарубежными странами.  

Цель исследования, заключавшаяся в оценке мнений людей об 

имеющихся предпринимательских возможностях и способностях в на-
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циональных экономиках по данным за 2018 год, была достигнута.  

К выводам, обладающим научной новизной и оригинальностью, от-

носятся: 

1. Проведена оценка показателей, описывающих восприятие 

женщинами и мужчинами возможностей и способностей создания 

бизнесов. 

2. Проведено моделирование распределения шести показателей, 

описывающих гендерные различия по 59 странам. 

3. Доказано, что в большинстве стран удельные веса женщин, 

имеющих предпринимательские возможности и способности, ниже по 

сравнению с аналогичными показателями по мужчинам.  

4. В 2018 году имели место существенные различия в значениях 

шести рассматриваемых показателей по странам. 

5. Выявлены страны, для которых были характерны максималь-

ные и минимальные значения шести показателей.  

6. Проведено сопоставление значений показателей по России и 

зарубежным странам. 

Рассмотрим мнения взрослых людей в различных странах о том, 

способны ли они стать успешными бизнесменами, а также насколько 

в стране, где они проживают, имеются условия для легкого начала 

предпринимательской деятельности. Мнения взрослых людей по ука-

занным вопросам нашли определенное отражение в зарубежных на-

учных публикациях.  

В работах [21, 45] рассматриваются рисковые аспекты предпри-

нимательской деятельности и их влияние на боязнь возможной неуда-
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чи при создании своего бизнеса. В статье [121] на примере двух ре-

гионов Германии описывается важное значение институциональных 

мероприятий, повышающих у потенциальных предпринимателей уве-

ренность в достижении поставленных целей. Исследование [28] пока-

зало, что в Сингапуре большинство молодежи не предполагает пред-

принимательство в качестве варианта карьеры. При этом отмечается, 

что государственные органы проделали большую работу по облегче-

нию создания собственных бизнесов. Стремление к предпринима-

тельскому успеху как потребности к самоутверждению и обеспече-

нию финансовой независимости описывается в статье [76]. Исследо-

вание [109], проведенное с использованием данных по Китаю и Тай-

ваню, позволило оценить мнения мужчин и женщин о возможности 

удачного создания ими бизнесов в этих странах. При этом было об-

ращено внимание на то, что в Тайване имеют место существенные 

гендерные различия в этом вопросе. В Китае этих различий значи-

тельно меньше. Особенности формирования требований к облегчению 

начала предпринимательской деятельности рассмотрены в статье [56]. 

Теоретические и прикладные аспекты формирования у людей мне-

ний о легком создании собственных бизнесов рассмотрены в статьях  

[30, 97]. Готовность индийских студентов стать предпринимателями 

анализируется в работе [68]. 

Необходимо отметить, что в выполненных ранее научных ис-

следованиях проблеме гендерных особенностей мнений людей об 

удачном предпринимательстве и легком создании собственных бизне-

сов уделялось недостаточно внимания. 
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Целью исследования являлась оценка мнений людей об удачном 

создании своих бизнесов, а также о том, легко ли стать предпринима-

телями в современных национальных экономиках. Процесс исследо-

вания включал пять этапов.  

На первом этапе формировались исходные данные, описываю-

щие мнения женщин и мужчин по указанным вопросам по различным 

странам.  

На втором этапе оценивались значения удельных показателей, 

характеризующих указанные мнения женщин и мужчин, в общей чис-

ленности этих гендерных страт населения.  

На третьем этапе определялись средние значения указанных по-

казателей по рассматриваемым странам и диапазоны, в которых нахо-

дятся значения этих показателей для большинства из них.  

На четвертом этапе проводился компаративный анализ, в про-

цессе которого устанавливались страны, в которых отмечались мини-

мальные и максимальные значения показателей. На пятом этапе про-

водился сравнительный анализ значений показателей по России и за-

рубежным странам.  

В качестве исходной информации в исследовании использова-

лись результаты опросов, проведенных в 59 странах, в процессе реа-

лизации проекта Глобального мониторинга предпринимательства [47]. 

Опросы взрослого населения (18-64 лет) в этих странах позволили 

получить мнения людей о восприятии удачного создания своих биз-

несов и легком начале предпринимательской деятельности.  
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В нашем исследовании рассматривалась оценка шести показате-

лей, характеризующих, как женщины и мужчины оценивали свои 

возможности и способности создать новый бизнес, по 59 странам в 

2018 году: 

– удельный вес женщин, считающих, что они способны быть 

удачными предпринимателями, в общей численности взрослых 

женщин; 

– удельный вес мужчин, считающих, что они способны быть 

удачными предпринимателями, в общей численности взрослых  

мужчин; 

– отношение значений показателей, характеризующих предпола-

гаемое удачное предпринимательство, по мнению женщин и мужчин; 

– удельный вес женщин, считающих, что они легко могут стать 

предпринимателями, в общей численности взрослых женщин; 

– удельный вес мужчин, считающих, что они легко могут стать 

предпринимателями, в общей численности взрослых мужчин; 

– отношение значений показателей, характеризующих мнения 

женщин и мужчин о легком начале предпринимательской деятель-

ности. 

Проведенное исследование включало проверку пяти следующих 

гипотез: 

– гипотеза 1 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях об удачной предпринимательской деятельности; 

– гипотеза 2 – в большинстве стран имеет место гендерный раз-

рыв во мнениях женщин и мужчин о том, легко ли начать предприни-

мательскую деятельность;  
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– гипотеза 3 – значения шести рассматриваемых показателей 

имеют существенную дифференциацию по разным странам; 

– гипотеза 4 – территориальное расположение стран не оказыва-

ет существенного влияния на значения каждого из шести показателей;  

– гипотеза 5 – уровень доходов населения в рассматриваемых 

странах не оказывает существенного влияния на значения каждого из 

шести показателей.  

В экономико-математическом моделировании, используемом 

для оценки каждого из шести показателей, применялись функции 

нормального распределения. В статье автора представлен методиче-

ский подход к их разработке и использованию для определения сред-

них значений по рассматриваемым государствам, а также диапазонов 

вариации значений по большинству государств. В процессе нашей ра-

боты устанавливались государства с максимальными и минимальны-

ми величинами показателей.  

В процессе вычислительного эксперимента проводилось эконо-

мико-математическое моделирование на основе эмпирических дан-

ных. Модели, которые описывают распределения шести показателей 

по всем 59 странам, продемонстрированы далее:  

– удельный вес женщин, считающих, что они способны быть 

удачными предпринимателями, в общей численности взрослых жен-

щин, %:  

82,1082,102

2)88,5419.6(

19.619.6
282,10

86,547
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.19) 
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– удельный вес мужчин, считающих, что они способны быть 

удачными предпринимателями, в общей численности взрослых муж-

чин, %:  

27,1027,102

2)64,6120.6(

20.620.6
227,10

37,479
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.20) 

– отношение значений показателей, характеризующих предпола-

гаемое удачное предпринимательство, по мнению женщин и мужчин:  

08,008,02

2)89,021.6(

21.621.6
208,0

32,3
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.21) 

– удельный вес женщин, считающих, что они легко могут стать 

предпринимателями, в общей численности взрослых женщин, %: 

42,1842,182

2)14,4022.6(

22.622.6
242,18

67,786
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.22) 

– удельный вес мужчин, считающих, что они легко могут стать 

предпринимателями, в общей численности взрослых мужчин, %:  

08,1908,192

2)06,4223.6(

23.623.6
208,19

83,785
)( ××

−−

⋅
×

=
x

exy
π ;  (6.23) 

– отношение значений показателей, характеризующих мнения 

женщин и мужчин о легком начале предпринимательской деятель-

ности: 

19,019,02

2)97,024.6(

24.624.6
219,0

52,8
)( ××

−
−

⋅
×

=
x

exy
π .  (6.24) 
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На следующем этапе исследования были выявлены закономер-

ности, характеризующие мнения женщин и мужчин об удачном соз-

дании своих бизнесов, а также легком начале предпринимательской 

деятельности по рассматриваемым экономикам. В столбце 2 табли-

цы  6.7 приведены данные, характеризующие средние величины по-

казателей. Диапазоны, в которых находятся значения показателей  

по большинству стран, продемонстрированы в третьем столбце таб-

лицы. 

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что они 

способны быть удачными предпринимателями, в общей численности 

взрослых женщин достигало в 2018 году почти 55 %. Соответствую-

щий показатель по мужчинам был в 1,1 раза больше – 61,6 %. Тен-

денция превышения указанного показателя по мужчинам характерна 

для большинства стран, но наблюдались исключения. В четырех 

странах, а именно Индонезии, Пуэрто-Рико, Мадагаскаре, Перу, зна-

чения показателей по женщинам и мужчинам были практически рав-

ны. В трех странах, а именно Израиле, Саудовской Аравии, Казахста-

не, воспринимаемые возможности создания женских бизнесов были 

выше, чем мужских. Среднее значение отношения величин показате-

лей, описывающих предпринимательские возможности женщин и 

мужчин, составило в 2018 году 0,89. Таким образом, гипотеза 1 о на-

личии в большинстве стран гендерного разрыва во мнениях женщин и 

мужчин о способности стать удачными предпринимателями подтвер-

дилась. 
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Таблица 6.7  

Значения показателей, характеризующих мнения людей 
 

Наименование показателя 
Средние  
величины 

Значения по боль-
шинству стран 

1 2 3 

удельный вес женщин, считающих, что 
они способны быть удачными предпри-
нимателями, в общей численности взрос-
лых женщин, % 

54,88 44,06-65,70 

удельный вес мужчин, считающих, что 
они способны быть удачными предпри-
нимателями, в общей численности взрос-
лых мужчин, % 

61,64 51,37-71,91 

отношение значений показателей, харак-
теризующих предполагаемое удачное 
предпринимательство, по мнению жен-
щин и мужчин 

0,89 0,81-0,97 

удельный вес женщин, считающих, что 
они легко могут стать предпринимателя-
ми, в общей численности взрослых жен-
щин, % 

40,14 21,72-58,56 

удельный вес мужчин, считающих, что 
они легко могут стать предпринимателя-
ми, в общей численности взрослых муж-
чин, % 

42,06 22,98-61,14 

отношение значений показателей, харак-
теризующих мнения женщин и мужчин  
о легком начале предпринимательской 
деятельности 

0,97 0,78-1,16 

 

Источник: расчеты проведены автором на основе функций (6.19)-(6.24). 
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Данные таблицы 6.7 свидетельствуют о том, что в рассматри-

ваемых странах относительное большинство взрослого населения 

воспринимает возможность удачной предпринимательской карьеры.  

Среднее значение удельного веса женщин, считающих, что они 

легко могут стать предпринимателями, в численности взрослых жен-

щин достигало в 2018 году почти 40,1 %. Соответствующий показа-

тель по мужчинам был несколько больше – почти 42,1 %. Тенденция 

превышения указанного показателя по мужчинам характерна для 

большинства стран, но наблюдались исключения. В шести странах,  

а именно Ливане, Франции, Ирландии, Республике Корея, Словацкой 

Республике, Греции, значения показателей по женщинам и мужчинам 

были практически одинаковы. В 13 странах, к которым относятся Ма-

лайзия, Чили, Саудовская Аравия, Таиланд, Испания, Тайвань, Анго-

ла, Марокко, ЮАР, Вьетнам, США, Турция, ОАЭ, мнение о легком 

начале предпринимательства у женщин было выше, чем у мужчин. 

Среднее значение отношения величин показателей составило в 2018 

году 0,97. Таким образом, гипотеза 2 о наличии в большинстве стран 

гендерного разрыва во мнениях женщин и мужчин о том, легко ли на-

чать предпринимательскую деятельность, подтвердилась. 

Данные таблицы 6.7 свидетельствуют о том, что в рассматри-

ваемых странах относительное меньшинство взрослого населения 

считает, что можно легко начать предпринимательскую деятельность.  

Необходимо отметить, что как женщины, так и мужчины выше 

оценивают возможность своей удачной предпринимательской дея-

тельности по сравнению с легким ее началом. То есть не все из тех, 
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кто полагает, что способен к удачному предпринимательству, реально 

начинают создание своих бизнесов.  

Для проверки гипотезы 3 проводился анализ данных, представ-

ленных в столбце 3 таблицы 6.7. Анализ показал существенную диф-

ференциацию по рассматриваемым странам значений каждого из 

шести показателей. Следовательно, третья гипотеза подтвердилась. 

На следующем этапе выявлялись страны, в которых отмечались 

максимальные и минимальные значения каждого из показателей. При 

этом к максимальным и минимальным относились значения, соответ-

ственно превышающие верхние границы диапазонов, продемонстри-

рованных в третьем столбце таблицы 6.7, и меньшие нижних границ 

диапазонов. Итоги этого анализа приведены в таблице 6.8. Наряду  

с перечнями стран в этой таблице представлено также подразделение 

выявленных стран по их географическому положению и уровню до-

ходов населения. 

В таблице 6.8 приведена информация по территориальному рас-

положению стран с высокими (столбец 2) и низкими (столбец 3) зна-

чениями каждого из девяти оцениваемых в нашем исследовании по-

казателей. Анализ этой информации показал, что связи между значе-

ниями показателей и территориальным расположением стран, а также 

уровнем доходов населения в этих странах не наблюдается. То есть 

страны с высокими и низкими значениями показателей расположены 

в различных частях света и характеризуются разным уровнем доходов 

населения. Таким образом, можно констатировать подтверждение ги-

потез 4 и 5.  
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Таблица 6.8  

Страны с максимальными и минимальными значениями показателей 
 

Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что 
они способны 
быть удачными 
предпринимате-
лями, в общей 
численности 
взрослых жен-
щин, % 

Катар, Колумбия, Мекси-
ка, Республика Корея, 
ОАЭ, Казахстан, Пуэрто-
Рико, Панама, Ангола. 
Расположены по четыре 
страны в Азии и Латин-
ской Америке, в Африке – 
одна страна. Доходы насе-
ления: высокие (пять 
стран), средние (три стра-
ны), низкие (одна страна) 

Греция, Таиланд, Болгария, 
Марокко, Израиль, Кипр, 
Люксембург, Вьетнам, Ав-
стрия. Пять стран располо-
жены в Европе, в Азии – 
три страны, в Африке – од-
на страна. Высокие доходы 
населения отмечаются в пя-
ти странах, средние – в од-
ной стране, а низкие – в 
трех странах 

удельный вес 
мужчин, счи-
тающих, что 
они способны 
быть удачными 
предпринимате-
лями, в общей 
численности 
взрослых муж-
чин, % 

Гватемала, Египет, Пуэр-
то-Рико, Мексика, ОАЭ, 
Колумбия, Панама, Анго-
ла. Расположена в Азии 
одна страна, в Латинской 
Америке – пять стран,  
в Африке – две страны.  
Доходы населения: высо-
кие и средние (три стра-
ны), низкие (две страны) 

Греция, Таиланд, Израиль, 
Марокко, Вьетнам, Кипр, 
Болгария, Люксембург, 
Италия, Канада. Пять стран 
расположены в Европе, в 
Азии – три страны, в Афри-
ке и Северной Америке – по 
одной стране. Доходы насе-
ления: высокие (шесть 
стран), средние (одна стра-
на), низкие (три страны) 

отношение зна-
чений показате-
лей, характери-
зующих предпо-
лагаемое удач-
ное предприни-
мательство, 

Республика Корея, Индия, 
Индонезия, Пуэрто-Рико, 
Мадагаскар, Перу, Изра-
иль, Саудовская Аравия, 
Казахстан. Пять стран рас-
положены в Азии, одна 
страна – в Африке, две 

Ливан, Польша, Словацкая 
Республика, Аргентина, 
Таиланд, Швеция, Болгария, 
Австрия. Пять из этих стран 
расположены в Европе, по 
одной стране – в Латинской 
Америке, Африке и Азии. 
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

по мнению 
женщин и  
мужчин 

страны – в Латинской Аме-
рике. Доходы населения: 
высокие (четыре страны), 
средние (одна страна), 
низкие (три страны) 

Высокие доходы населения 
имели место в четырех 
странах, средние и низкие 
доходы были в двух странах 

удельный вес 
женщин, счи-
тающих, что 
они легко могут 
стать предпри-
нимателями, в 
общей числен-
ности взрослых 
женщин, % 

Ангола, Перу, Греция, 
США, Республика Корея, 
Испания, Эквадор, Люк-
сембург, Мексика, Словац-
кая Республика. Располо-
жена в Азии одна страна,  
в Европе – четыре страны, 
в Африке и Северной 
Америке – по одной стра-
не, в Латинской Америке – 
три страны. Доходы насе-
ления: высокие (шесть 
стран), средние (три стра-
ны), низкие (одна страна) 

Австрия, Гватемала, Эсто-
ния, Босния и Герцеговина, 
Китай, Польша, Индонезия, 
Канада, Индия, Тайвань.  
По четыре страны располо-
жены в Европе и Азии, по 
одной стране – в Северной  
и Латинской Америке. Вы-
сокие доходы населения 
отмечаются в пяти странах, 
средние – в трех странах, 
низкие – в двух странах 

удельный вес 
мужчин, счи-
тающих, что 
они легко могут 
стать предпри-
нимателями, в 
общей числен-
ности взрослых 
мужчин, % 

Словения, Уругвай, Гре-
ция, Кипр, Перу, Респуб-
лика Корея, Словацкая 
Республика, Мексика, 
Люксембург, Эквадор.  
В Европе расположены 
пять стран, в Латинской 
Америке – четыре страны, 
в Азии – одна страна.  
В шести странах доходы 
населения высокие, сред-
ние – в четырех странах 

Эстония, Австрия, Гватема-
ла, Босния и Герцеговина, 
Вьетнам, Канада, Индоне-
зия, Индия, Тайвань, Китай. 
Три страны расположены  
в Европе, в Северной и Ла-
тинской Америке – по од-
ной стране, пять стран – в 
Азии. Доходы населения: 
высокие (четыре страны), 
средние (три страны), низ-
кие (три страны) 
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Наименование 
показателя 

Максимальные значения Минимальные значения 

1 2 3 

отношение зна-
чений показате-
лей, характери-
зующих мнения 
женщин и муж-
чин о легком 
начале предпри-
нимательской 
деятельности 

Таиланд, Ангола, Марок-
ко, ЮАР, США, Вьетнам, 
Турция, ОАЭ. В Азии рас-
положены четыре страны, 
в Африке – три страны,  
в Северной Америке – од-
на страна. Доходы населе-
ния: высокие (две страны), 
средние (две страны), низ-
кие (четыре страны) 

Польша, Китай, Египет, Су-
дан, Уругвай, Босния и Гер-
цеговина, Гватемала, Иран, 
Италия. Три страны распо-
ложены в Европе, по две 
страны – в Азии, Африке, 
Латинской Америке. Высо-
кие доходы населения име-
ли место в двух странах, 
средние – в четырех стра-
нах, а низкие – в трех  

 

Источник: разработано автором на основе данных таблицы 6.8 и проекта Гло-
бального мониторинга предпринимательства. 

 
 

Сравнительный анализ значений рассматриваемых показателей 

по России и зарубежным странам позволил сделать следующие вы-

воды: 

– значение показателя 1 составляет 50,4 %, что в 1,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 2 составляет 60,4 %, что немногим мень-

ше средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 3 составляет 0,8, что в 1,1 раза ниже 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 4 составляет 28,1 %, что в 1,4 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 
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– значение показателя 5 составляет 31,0 %, что в 1,4 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам; 

– значение показателя 6 составляет 0,9, что в 1,1 раза меньше 

средней величины по зарубежным странам. 

Таким образом, значения удельных показателей в России как по 

женщинам, так и по мужчинам ниже соответствующих средних вели-

чин по зарубежным странам. Существенно, что мнения об успешном 

предпринимательстве в России в меньшей степени отличаются от за-

рубежных по сравнению с мнениями о легком начале предпринима-

тельства. Необходимо отметить, что в России мужчины более опти-

мистично, чем женщины, оценивают как успешное участие в пред-

принимательстве, так и легкое вхождение в этот процесс.  

Цель исследования, заключавшаяся в оценке мнений людей об 

удачном создании собственных бизнесов, а также легком вхождении  

в предпринимательскую деятельность в национальных экономиках по 

данным за 2018 год, была достигнута. К выводам, обладающим науч-

ной новизной и оригинальностью, относятся: 

1. Проведена оценка показателей, описывающих мнения жен-

щин и мужчин, считающих, что они способны быть удачными пред-

принимателями и способны легко стать предпринимателями. 

2. Проведено моделирование распределения шести показателей 

по 59 странам. 

3. Показано, что в различных странах значения удельных пока-

зателей по женщинам и мужчинам различаются значительно, то есть в 

большинстве из них присутствует так называемый гендерный разрыв.  



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

150 

4. По рассматриваемым странам немногим более половины лю-

дей положительно оценивают свою возможность стать удачными 

предпринимателями. 

5. По рассматриваемым странам немногим менее половины лю-

дей положительно оценивают свою возможность создать собственные 

бизнесы. 

6. В 2018 году имели место существенные различия в значениях 

шести рассматриваемых показателей по странам. 

7. Выявлены страны, для которых были характерны максималь-

ные и минимальные значения этих шести показателей.  

8. Проведено сопоставление значений показателей по России и 

зарубежным странам. 

 



 

 

 

 

 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Полученные результаты имеют теоретическое и прикладное 

значение, в частности, при проведении научных исследований пред-

принимательства, обосновании предложений по его развитию, а так-

же оказании необходимой помощи и поддержки предпринимателям 

на всех уровнях управления (федеральном, региональном, муници-

пальном). 

Теоретическое значение работы заключается в разработке мето-

дических подходов, которые могут быть использованы при проведе-

нии дальнейших исследований различных сторон деятельности жен-

ского предпринимательства. Результаты исследования могут быть ис-

пользованы с целью совершенствования образовательного процесса  

в высших учебных заведениях по таким учебным курсам, как «Пред-

принимательство», «Социальное предпринимательство», «Региональ-

ная экономика», «Государственное регулирование экономики», «Ме-

неджмент», «Организация деятельности предпринимательских струк-

тур», «Экономический анализ», «Инвестиционный анализ», «Матема-

тические методы в экономике» и др. 



Пиньковецкая Ю. С. Предприниматели в современных экономиках 
 

 

152 

Учитывая большое значение, уделяемое в настоящее время рас-

смотрению вопросов трансформации национальной экономики, полу-

ченные результаты исследований могут обеспечить существенное 

улучшение деятельности органов управления, общественных органи-

заций, финансово-кредитных организаций. Кроме того, информация, 

приведенная в монографии, может применяться непосредственно 

предпринимателями, а также работниками органов государственного 

и муниципального управления для анализа закономерностей и тен-

денций, характерных для сегодняшнего уровня предпринимательства.  
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